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El presente informe expone los avances 2024 del
P ’ Programa Innovacién Circular, orientado a generar un

impacto positivo mediante la reduccion, revalorizaciéon y
upcycling de los residuos generados en Vina Conchay
Toro. Este programa se desarrolla en conjunto con las
filiales vitivinicolas y la participacidn de sus respectivos
equipos agricola, enoldgico y de operaciones, entre otros.

El alcance considera las actividades vitivinicolas del
Holding Vina Conchay Toro, excluyendo la coligada
Almaviva, donde la compania posee el 50% de la
propiedad. Las filiales productivas dedicadas a la
elaboracion de vinos y las filiales comerciales incluidas en
este reporte representan el 95% de las ventas totales
2024. Se excluyen los negocios de cervezay pisco, que
corresponden al 5%, por tratarse de nuevas unidades de
negocio en proceso de consolidacion y escalamiento
hacia un modelo operacional integrado y sostenible.

Los datos de valorizacidn, disposicion e impacto, tanto de
residuos como de pérdida de alimentos, informados en
este informe son verificados anualmente por tercera parte
independiente. Para 2024, la verificacion fue realizada por
Deloitte Touche Tohmatsu Limited.
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DESCORCHA UN FUTURO MEJOR

Estrategia de Sustentabilidad

Descorcha un Futuro Mejor® es el
nombre de la Estrategia de
Sustentabilidad Corporativa 2025 de
Vina Concha y Toro.

INSPIRACION

Hay un inmenso mundo contenido en cada uno de
nuestros vinos. Hay pasién, hay esfuerzo, hay
dedicaciony cuidado.

Somos mas que vinos de calidad, estamos aqui para
transformar cada copa de vinoy cada encuentro en
una experiencia memorable.

Queremos ser protagonistas en la construccion de
un futuro mejor para las personasy para el planeta.
Por ello, trabajamos cada dia, sabiendo que el
tiempo del cambio es ahora, recordando en cada
paso la ambicion més sana de todas: mejorar en
todo lo que hacemos para devolverle a la Tierra mas
de lo que nos ha dado.

Eso es impacto positivo.
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DESCORCHA UN FUTURO MEJOR
Proposito Sustentable

Vina Concha y Toro hace de la sustentabilidad un pilar de su propoésito, pues una
experiencia memorable se alcanza cuando se logra generar un impacto positivo que
beneficia y trasciende hacia sus diferentes grupos de interés.

EXPERIENCIAS MEMORABLES PARA NUESTROS
CONSUMIDORES

La estrategia de negocios de Vifia Conchay Toro pone
en el centro al consumidor, por eso, representa un
importante hito del afio 2022 el haber develado el
propdésito de la compafia: “Existimos para transformar
cada copa de vino y cada encuentro alrededor del
mundo, en una experiencia memorable.”

Esta frase resume lo que mueve y da sentido a todos
los integrantes de Vifa Conchay Toro, realzando c6mo
el quehacer diario se refleja en un objetivo mayor.

Una experiencia memorable se alcanza solo si se
cuenta con vinos de calidad desde su origen, con un
terroir adecuado, con un trabajo agricola, enoldgico y
de envasado de excelencia, pero también con la
construccion de marcas atractivas, fuertes y globales
que logren sintonizar con los consumidores; con una
ambiciosa estrategia de sustentabilidad, con
innovacién; con areas de apoyo de excelencia, y, por
ultimo, con una capacidad de distribucién eficiente
para llegar en tiempo y forma a cualquier rincén del

INNOVACION CIRCULAR

mundo donde se quiera celebrar un encuentro con
productos de la compahia.

El propodsito de la compania se ha mantenido vigente y
sin modificaciones.

INFORME DE PROGRAMA
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SUSTENTABILIDAD

Desde la perspectiva
de sustentabilidad,
una experiencia
memorable se
consigue cuando
podemos dejar un
legado de impacto
positivo a nuestros
grupos de interés.




DESCORCHA UN FUTURO MEJOR
Directrices Estratégicas

Vina Concha y Toro aspira a consolidarse como referente global en sustentabilidad,
generando impacto positivo neto en sus grupos de interés y el planeta mediante una gestiéon
estratégica, coherente y de largo plazo orientada a la regeneracion ambiental y social.

La compafia busca consolidarse como un referente
internacional en materia de sustentabilidad mas alla de
los limites de su industria, destacando por sus
practicas ambientales y sociales coherentes con su
propdsito.

Asi, la contribucién de la sustentabilidad al logro del
propodsito de la compafia se genera cuando la
compania es capaz de dejar una experiencia
memorable a sus grupos de interés en la forma de un
impacto positivo concreto en ellos. Es por esto que
todos los pasos que la compania aborda anualmente
forman parte de una planificacion de largo plazo, la cual
se orienta a este objetivo y considera tanto actividades
internas como actividades vinculadas con los grupos
de interés para lograr alcanzarlos.

La compafiia ha definido los siguientes elementos
como los ejes fundamentales de su sistema de gestién
de la sustentabilidad. Bajo estos elementos se
construyen las bajadas tacticas y operacionales que
dan forma a la planificacién anual.

INNOVACION CIRCULAR

Visi0n
Ser lideres en la construccién de un futuro mejor,
resiliente y regenerativo para las personasy el planeta.

Mision

Generarimpacto positivo neto para nuestros
stakeholdersy ser referentes globales en la
regeneracion de nuestro planeta.

Objetivo

Contribuir a mejorar las condiciones naturales 'y
sociales de nuestro entorno y grupos de interés.

INFORME DE PROGRAMA

Proposito de la
Sustentabilidad
Corporativa

Aportar a generar una
experiencia
memorable, al dejar un
legado de impacto
positivo a los grupos
de interés.
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DESCORCHA UN FUTURO MEJOR
Estructura Estratégica

Para materializar la mirada de largo
plazo, Vina Concha y Toro ha definido
un marco estratégico jerarquico.

La estructura de sustentabilidad de la compafiia se
origina en su propdsito corporativo y se organiza
bajo un enfoque top-down, que asegura coherencia
y direccion a todas las acciones emprendidas.

En el nivel estratégico, se formulan las
declaraciones que definen la razén de ser de la
estrategiay orientan el porqué de cada accion,
sirviendo de guia para la toma de decisiones.

En el nivel tactico, se establecen los focos
vinculados a los grupos de interés que se busca
impactar positivamente, representando el cémo
avanzar hacia la vision y misién corporativa.

Finalmente, en el nivel operacional, se ejecutan los
proyectos e iniciativas que permiten alcanzar las
metas de cada pilar de sustentabilidad, definiendo
el qué hacer para cumplir los objetivos.

INFORME DE PROGRAMA

NIVEL ESTRATEGICO
Declaraciones que guian
larazén de ser de la
estrategia de
sustentabilidad.
Representan la guia para
todas las acciones que la
compafia emprende, el por
qué de las acciones en
sustentabilidad.

NIVEL TACTICO PILARES DE LA ESTRATEGIA

Cada uno de los pilares tiene una contribucidn que realizar a la estrategia de
largo plazo. Tiene un objetivo corporativo, metas cuantitativas e impactos
positivos esperados al 2025:

Focos que se abordan para lograr la vision
y la mision. Representan a los stakeholders
que se busca impactar positivamente con

* Contribucion de Largo Plazo
un objetivo claro. Responde a cémo se * Objetivo Corporativo

* Metas Cuantitativas

avanza para materializar la vision. .
* Impactos Positivos Esperados

NIVEL OPERACIONAL

Proyectos o Iniciativas en los que se
centralizan las acciones que permitiran
alcanzar las metas establecidas para
cada pilar. Representan el qué haremos
para conseguir el objetivo.

PROGRAMAS ESTRATEGICOS

Corresponde a los proyectos o iniciativas integrales

mediante las cuales se materializan las actividades

multidisciplinarias, que permiten alcanzar las metas
anuales que la compafia se ha planteado al 2025.

\ 4
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DESCORCHA UN FUTURO MEJOR

Modelo Estratégico

& Gobernanza de la

TIIT Sustentabilidad

DEJAR U LEGA DE IMPACTO POSITIVO EN NUESTROS GRUPOS DE

VISION

Ser lideres en la construccion de un futuro
mejor, resiliente y regenerativo para las
personasy el planeta

ViNA CONCHA Y TORO
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MISION

Generar impacto positivo neto para
nuestros stakeholders y ser referentes en la
regeneracion de nuestro planeta.

INTE

OBJETIVO

INFORME DE PROGRAMA

Contribuir a mejorar las condiciones
naturales y sociales de nuestro entorno

y grupos de interés.

Consumidores

Llevar un mensaje de sustentabilidad
IMPACTO y consumo responsable a nuestros
consumidores.

PROGRAMA
De Principio a Fin

10 PROGRAMAS
Y METAS META
100%
de las marcas estratégicas
(28 marcas | 85% de las ventas
EQEIES)]
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Ayudar a nuestros proveedores a
mejorar su comportamiento éticoy
medioambiental, con especial
atencion al cambio climético.

PROGRAMA
Abastecimiento Responsable

META META

100% 100%
de los proveedores clave
comprometidos con SBTi
(30 proveedores de packaging) anuales)

REm) nus

<>

Clientes

Generar un intercambio mutuo de
mejores practicas en sostenibilidad
con nuestros principales clientes.

PROGRAMA
Closer to Our Markets

de los clientes principales
(30 clientes | 35% de las ventas

@)
A
Nuestra Gente

Mejorar el bienestar y el compromiso
de todos los trabajadores de la
empresa. Crecer en diversidad,
igualdad e inclusion .

PROGRAMA
Sano, Diverso y Feliz

META

100%

de los trabajadores con beneficios
del programa

(3,4 miles de personas)

BERES 05

S
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Comunidad

Contribuir al desarrollo de nuestras
comunidades, através de la
educacion, emprendimiento y el
empoderamiento comunitario.

PROGRAMA
Ciudadania Corporativa

META
100%

de las comunidades con iniciativas
asociadas
(32 comunidades)

450

i

Nuestro Planeta

Ayudar a regenerar nuestro planeta,
haciendo un uso eficiente de los
recursos y mejorando las condiciones
de nuestros ecosistemas naturales y
productivos.

PROGRAMAS

Cero Desperdicio de Agua
Independencia Fosil

Innovacién Circular

Accion Climatica

Soluciones Basadas en Naturaleza
METAS

10% reduccién de agua; 50% reduccién de
energia interna fésil; 10 upcyclings; 35%
reduccién de CO2; practicas regenerativas en
todos nuestros terrenos.

e B nuis  [BEe
w S o E

INNOVACION CIRCULAR |




INFORME DE PROGRAMA

DESCORCHA UN FUTURO MEJOR
Pilar Nuestro Planeta

Vina Concha y Toro en el Pilar Nuestro PILAR NUESTRO PLANETA
Planeta, ha definido 5 Programas que Aportar a regenerar las condiciones de nuestro planeta a través de nuestras practicas en energia, agua,
buscan generar un impacto positivo. residuos, naturaleza y cambio climatico. Buscamos liderar las tendencias mas alla de nuestra industria.

PARA EL PLANETA
—e
——e
——e
e
e

Como parte del movimiento de Empresas B, que
impulsa a las organizaciones a ser cada dia mejores,
Vifa Conchay Toro ha avanzado hacia una filosofia
regenerativa en su relacién con el planeta, buscando
siempre entregar mas de lo que recibe de él.

. S ODS6.
01 Cero Desperdicio de Agua E Agua Limpia y Saneamiento

En lo relativo a Nuestro Planeta, la compafia ha
definido cinco temas de especial relevancia, ya que
se encuentran en el centro de su negocio, se
relacionan con los recursos necesarios para operary
con las externalidades que generay que resulta
necesario revertir.

ODS 7.

02 Independenma Fosil Energia Asequibley No Contaminante

. . . . 03 Innovacién Circular "5%| ops12
Este compromiso se materializa a través de cinco O Producciény Consumo Responsables
programas orientados a generar un impacto positivo
en el gntorno ambiental, focalizados en los temas > e 13 tonwe oDS 13
materiales para la compafia: 04 Accion Climatica €Y | Accion p;)relClima

Agua

Energia

Residuos

Cambio Climatico
Naturalezay Biodiversidad

, L ODS 15.
05 Soluciones Basadas en la Naturaleza = : .
_ Vida de Ecosistemas Terrestres

INNOVACION CIRCULAR 10
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INFORME DE PROGRAMA

PILAR NUESTRO PLANETA
Programa Innovaciéon Circular

Fomentar la innovacion circular a través del upcycling de residuos, es decir, impulsando la
creacion de alternativas de mayor valor que su reciclaje convencional, mediante la extension

de su vida 1til y la generacion de nuevas aplicaciones dentro de la economia circular.

A través del Programa “Innovacién Circular”, Vifa
Conchay Toro se compromete activamente no solo con
la gestion responsable de los residuos generados en
sus instalaciones, sino también con la promocion del
concepto de upcycling, que implica transformar estos
residuos en productos de mayor valor agregado.

El enfoque principal de este programa es mitigar el
impacto ambiental al reducir significativamente la
cantidad de residuos que terminan en vertederos.
Especificamente, se concentra en abordar el desafio de
los residuos de alimentos, buscando alternativas
innovadoras para los alimentos descartados. Este
enfoque se extiende a las 10 categorias de residuos
gue la compania maneja, explorando nuevas
posibilidades para cada tipo de desechoy demostrando
que el upcycling no solo puede ser una solucién
ambientalmente responsable, sino también una fuente
de oportunidades econémicas.

Vifa Conchay Toro aspira a colaborar con entidades
empresariales y emprendimientos locales para
establecer asociaciones que apunten a este objetivo.

INNOVACION CIRCULAR

Se busca crear sinergias que permitan identificary
desarrollar nuevos usos innovadores para los residuos,
transformandolos en recursos valiosos que impulsen el
crecimiento econdmico. Este enfoque no solo
contribuye a la sustentabilidad ambiental y econdmica
de la compania, sino que también fortalece su
compromiso con practicas empresariales responsables
y sostenibles a largo plazo.

»

El Programa “Innovacion Circular
transforma residuos en recursos de
mayor valor, impulsa el upcycling,
fomenta alianzas estratégicasy
apoya emprendimientos,
promoviendo sostenibilidad
ambientaly econémica a largo plazo.

META 2025

INDICADOR

100% de las categorias de residuos
con alternativas de upcycling

Afo Base 2020:

10 Categorias

(Alcance Holding)

10
Categorias de residuos de
la compaiiia




INNOVACION CIRCULAR
Componentes del Programa

Concepto Central:
Iniciativas de Upcycling

INFORME DE PROGRAMA

Contribucién a los Objetivos
de Desarrollo Sostenible

La compafhia estd centrada en promover la innovacién
circular a través del upcycling de residuos, con el
objetivo de desarrollar alternativas que no solo anadan
valor, sino que ademds generen un impacto positivoy
medible en las 10 categorias de residuos que
representan la totalidad de los desechos generados
anualmente en sus operaciones.

Para alcanzar este objetivo, durante el periodo 2021 -
2024, la compafia ha venido avanzando en la
implementacion de iniciativas de innovacién circular
mediante colaboraciones estratégicas con empresas,
organizacionesy emprendimientos locales.

Estas alianzas estan disefiadas para potenciar el ciclo
virtuoso de los recursos, transformando los residuos en
casos exitosos de encadenamientos productivos, al
mismo tiempo que se fomenta el emprendimiento, la
generacion de conocimientoy la creacién de valor
compartido en las comunidades.

ODS 12
PRODUCCION Y CONSUMO
RESPONSABLES

En 2024, la compania valorizé el 98% de los
residuos generados, equivalentes a més de
55,4 miltoneladas. Se busca generar
alternativas de mayor valor paralas 10
categorias de residuos que maneja la
compahia.

PRODUCCION Y CONSUMO
RESPONSABLES
META 12.5

De aqui a 2030, reducir considerablemente
la generacién de desechos mediante
actividades de prevencion, reduccion,
recicladoy reutilizacion.

CONTRIBUCION VINA CONCHA Y TORO
Indicador 12.5

Durante 2024, de las 56,8 toneladas de residuos
generadas, 1,4 mil toneladas llegaron a relleno sanitario,
representando el 2,4% de los residuos generados. Se
compostaron 46,5 mil toneladas, se reciclaron 3,3 mil
toneladasy 5,6 miltoneladas se destinaron a
recuperacion energética. Es decir, el 98% de los
residuos generados se destinaron a alternativas de
recuperacion. En 2024, la generacion de residuos fue
15% menor respecto al afio base 2020.

INNOVACION CIRCULAR
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INFORME DE PROGRAMA

INNOVACION CIRCULAR

Hoja de Ruta 2021 - 2025

¢ 2022

Continua el avance de las 4 iniciativas
implementadas en 2021. Se adicionan 2 nuevas
categorias.

META 2025

10 categorias de residuos con alternativas
de upcycling, que representan
al 100% de los residuos.

Upcycling para 2 categorias de residuos:

= Electrénicos

= Residuos de Alimentos

Acumulado: 6 categorias

2021

Afo Base 2020: - .
66,6 mil toneladas Generacion de alianza con empresa

nacional para la gestion de plastico
liner y su posterior uso para
elaboracion de envases.

Se genero alternativa de upcycling para 4
categorias de residuos:

= QOrganicos (orujos)
= Vidrio
= Plastico

= Maderas

Acumulado: 4 categorias

INNOVACION CIRCULAR | 14




INFORME DE PROGRAMA

INNOVACION CIRCULAR
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2030

—e 2023

Prospeccion de nuevas categorias de
upcycling de residuos.

¢ 2025

Se generd prospeccion en 2 categorias de Generacion de 2 nuevas categorias de

residuos: upcycling para residuos.
= Corchos Upcycling para 2 categorias de residuos:
= Textiles = Tetra

Generacion de 2 nuevas categorias de . Textil

Las que se avanzaron durante 2023, pero no se upcycling para residuos.
lograron concluir al cierre del afio.

Acumulado: 10 categorias

Upcycling para 2 categorias de residuos en
Acumulado: 7 categorias las categorias de:

= Corchos

= Papelesy Cartones

Acumulado: 8 categorias.

INNOVACION CIRCULAR | 15




INNOVACION CIRCULAR

Cumplimiento Metas Anuales

Medicion de Huella de Residuos.

Caracterizacion de la generacion de residuos. Upcycling para 2 categorias de
residuos . Afo 1 : Organicos (orujos) y Plasticos

ACCIONES

META

Medicion
Huella de Residuos

2 alternativas
de upcycling

KPI

% avance
huella de residuos

# alternativas
implementadas

AVANCE
ESPERADO

100%

INFORME DE PROGRAMA

Medicion de Huella de Residuos.

Implementacién de alternativas de upcycling para vidrio y eliminacién del food
waste de las instalaciones, generando sistema de compostaje organico. Afio 2:

Vidrio y Organicos (residuos de alimentos)

Medicion de Huella de Residuos.

Generacion de alternativas de upcycling para residuos electrénicos 'y
materialidades de envases y embalajes. Aho 3: Reciclaje Electrénicoy Envases 'y

Embalajes.

Mediciéon de Huella de Residuos.

Alternativas de upcycling para la recuperacion de fibras textiles generadas

en la compaiiia y para la categoria de papeles y cartones. Ao 4: Textil y
Papeles y Cartones

Medicion de Huella de Residuos.

Implementacion de alternativas de upcycling para materiales de envases 'y

embalajes. Afo 5: Tetray Maderas

Medicion
Huella de Residuos
4 alternativas
de upcycling
Medicion
Huella de Residuos
6 alternativas
de upcycling
Medicion
Huella de Residuos
8 alternativas
de upcycling
Medicion
Huella de Residuos

10 alternativas
de upcycling

% avance
huella de residuos

# alternativas
implementadas

% avance
huella de residuos

# alternativas
implementadas

% avance
huella de residuos

# alternativas
implementadas

% avance
huella de residuos

# alternativas
implementadas

AVANCE % AVANCE
REAL ANUAL
100%

100%
4
100%
100%
6
100%
100%
7

INNOVACION CIRCULAR
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GOBERNANZA CIRCULARIDAD

Niveles y Ambitos de Gestién

Para gestionar de manera sostenible los residuos generados, la compania debe considerar
distintos lineamientos que parten desde los conceptos normativos existentes en cada pais de
origen hasta las iniciativas que se llevan a cabo de manera proactiva por cada filial.

Para presentar los distintos aspectos y niveles
jerarquicos de los @mbitos de gestidn asociados al
tema de residuos, se utilizan como marco general los
lineamientos generados por el International Financial
Reporting Estandar (IFRS por sus siglas en inglés),
estandar para la divulgacién de informacion sobre
sostenibilidad, version IFRS — S1.

En esta seccion se busca entregar los elementos
centrales de la divulgacién, adaptando esta
metodologia al contexto de la generacion de residuosy
categorizandolos en 4 areas principales segun se
muestra en la figura adjunta. En estos ambitos se
establecen diferentes instancias de revision,
seguimientoy ajuste de asuntos relacionados con la
generacion de residuos.

GOBERNANZA

En términos de la supervision ejercida por la Junta de
Accionistasy el Directorio sobre la generacion de
residuos, la compafia cuenta con un Comité de
Directores y un Comité de Etica y Sustentabilidad cuya
responsabilidad es supervisar de manera mas cercana

INNOVACION CIRCULAR

los avances en la Estrategia de Sustentabilidad
Corporativa a través de reuniones trimestrales. En las
reuniones con el Comité Directivo de Eticay
Sustentabilidad se presentan los avances del Programa
Innovacién Circular, profundizando en detalles durante
el ano. Ademas, existe la componente normativa del
tema, cuyos avances se presentan en el Comité y/o al
Directorio en pleno, segun la necesidad de informacién.

La compafia cuenta con una Politica de
Sustentabilidad Corporativa, donde se incorpora
también la postura en referencia al tema de residuos.
La politica sefala que la compafiia busca de manera
proactiva no sélo la gestidn a través del reciclaje y la
reutilizacién, sino que promueve activamente el
concepto de upcycling, es decir, utilizar residuos para
generar nuevos productos de mayor valor agregado.

La responsabilidad de implementar este programa
recae en la Gerencia de Sustentabilidad Corporativa. La
implementacién se realiza en conjunto con las distintas
filialesy dreas relacionadas al tema de residuos.
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GOBERNANZA CIRCULARIDAD

Niveles y Ambitos de Gestién

COMITE DE ETICA Y SUSTENTABILIDAD

El Comité de Etica y Sustentabilidad tiene como
responsabilidad central conocer, aprobary dar
seguimiento a la Estrategia de Sustentabilidad
Corporativa, asegurando que sus lineamientos se
implementen en las distintas areas de la compafiia. Su
rol es de apoyo y orientacion, estableciendo directrices
que guien la gestion de riesgos y la adopcién de buenas
practicas, sin sustituir las responsabilidades propias de
cada gerencia.

En particular, desde la perspectiva medioambiental, el
Comité es el 6rgano responsable de velar por los
lineamientos estratégicos y la supervision de la
implementacion tactica y operacional de los programas
estratégicos que sustentan la agenda corporativa:

= |ndependencia Fdsil: promoviendo la transicion
hacia fuentes de energia renovables y la reduccion
progresiva de la dependencia de combustibles
fosiles.

= Cero Desperdicio de Agua: impulsando el uso
eficiente del recurso hidrico, la innovacién en
procesosy laregeneracion de ecosistemas
asociados.

= Accién Climatica: fortaleciendo los compromisos de
mitigacion y adaptacion frente al cambio climatico,
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mediante inventarios de gases de efecto invernadero
y metas de carbono neutralidad.

= |nnovacién Circular: fomentando la reutilizacion de
materiales, el ecodisefnoy la gestidén responsable de
residuos.

= Soluciones Basadas en la Naturaleza: promoviendo
la conservacidny regeneracion de bosques nativos,
biodiversidad y servicios ecosistémicos.

El Comité apoya ademads al Directorio en la definicion
de politicas y principios de sustentabilidad, revisando
periddicamente los avances de los programasy
orientando a la administracién en la mejora continua de
las practicas ambientales, sociales y de gobernanza.

En materia de ética corporativa, el Comité vela por la
difusién y cumplimiento del Estandar Etico Corporativo,
manteniendo una revisién anual del Cédigo de Eticay
Conducta, y apoyando la implementaciéon de
mecanismos de control y auditoria.

La agenda anual del Comité integra estas materias de
forma transversaly se ajusta en la medida que surgen
nuevas necesidades o temas estratégicos. La Gerencia
de Sustentabilidad Corporativay la Oficina de
Cumplimiento forman parte de los integrantes
permanentes, pudiendo sumarse otras areas segun los
temas tratados.

INFORME DE PROGRAMA

ACTIVIDADES 2024
COMITE DE ETICA Y SUSTENTABILIDAD

Durante 2024, el Directorio recibié trimestralmente los
informes y reportes del Comité de Eticay
Sustentabilidad, ejecutandose las reuniones segun lo
planificado. La asistencia de los Directores fue de 92%,
ausentandose un Director durante una de las sesiones
con debida justificacién. Los principales temas tratados
durante el ano fueron:

MARZO

1. Conformacion del Comité de Etica y Sustentabilidad.

2. Revision de la Politica de Sustentabilidad Corporativa
actual.

3. Presentacion de la metodologia y Matriz de Doble
Materialidad 2023.

JUNIO

1. Revisidn de avances generales de la Estrategia de
Sustentabilidad Corporativa.

2. Revision del Mapeo de Stakeholders 2024.

3. Revisién del Modelo de Gestion de la Etica Corporativa.

SEPTIEMBRE

1. Revisidn y presentacion del Informe de Impactos 2023.

2. Revision del Cierre de Métricas y Desempefio Ambiental
consolidado del holding.

3. Revision de la Huella de Carbono 2023 y presentacion de la
estrategia de Cambio Climatico.

DICIEMBRE

1. Planificacion 2025 de la actualizacién de la Estrategia de
Sustentabilidad Corporativa.

2. Presentacion de avances de la elaboracion de la Doble
Materialidad 2025.

3. Propuesta para Debida Diligencia en materia de Derechos
Humanos en la Empresa a realizarse durante 2025.




GOBERNANZA CIRCULARIDAD

Niveles y Ambitos de Gestién

ESTRATEGIA

La compafia dispone de una Estrategia de
Sustentabilidad Corporativa desde 2012. La version
vigente corresponde a la Estrategia de Sustentabilidad
Corporativa 2025, llamada “Descorcha un Futuro
Mejor®”. La estrategia esta basada en 6 pilares que
representan a los principales grupos de interés de la
compania.

Uno de los pilares de esta estrategia es Nuestro
Planeta, el cual cuenta con 5 programas que abordan
las acciones y metas ligadas a los 5 temas ambientales
gue son materiales parala companfia. Uno de ellos es la
externalidad negativa generada por la generacién de
residuos cuyo plan de largo plazo se encuentra descrito
en el "Programa Innovacién Circular". Los ejes
centrales del programa respecto a la generaciéon de
residuos son el incremento de los niveles de reciclaje y
reutilizaciéon de residuos de la compafiay, por otra
parte, la busqueda de soluciones de reutilizacién
ligadas a la produccion de productos de mayor valor en
conjunto con emprendimientos locales o empresas
ligadas a la cadena de valor.

Para realizar un monitoreo mas cercano de los avances
de la Estrategia de Sustentabilidad Corporativay, en
particular, de los avances en materia de Innovacién
Circular, la compafia cuenta con un Comité Ejecutivo
de Sustentabilidad. EL Comité se encuentraintegrado
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por los representantes de las diversas gerencias, cuyas
operaciones estan ligadas a la gestion ambiental o la
gestion social de la compafia. En las reuniones del
Comité, se realiza el seguimiento del avancey el
cumplimiento del programa, poniendo énfasis también
en la colaboracidéninterna en caso de que alguna meta
esté resultando compleja de implementar. EL Comité
puede proponer adecuaciones al marco estratégico de
manera dinamica en caso de ser necesario. En este
caso, se evalua la pertinenciay se integran dichos
cambios como complemento a actualizacion de la
planificacién estratégica.

En materia de politicas, la compafia cuenta con una
Politica Corporativa de Desperdicio de Alimentos, en la
cual se senala la posicién ante este temay se
establecen las responsabilidades de cada areaen la
busqueda por reducir la generaciéon de estos residuos.
La politica esta publicamente disponible en la seccién
de sustentabilidad del sitio web.

Si bien en la Estrategia se entregan los lineamientos
centrales del trabajo en residuos, las filiales cuentan
con independencia para ejecutar cualquier iniciativa
que vaya mas alla de lo planteado. Asi, por ejemplo, la
filial Bonterra Organic Estates en Estados Unidos es la
Unica que cuenta con la certificacion TRUE de Cero
Residuos a Relleno Sanitario, la cual no esta disponible
en Chile ni Argentina.
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Niveles y Ambitos de Gestién

MANEJO DEL RIESGO

En cuanto a los procedimientos para identificary
evaluar los riesgos vinculados a la generacion y gestion
de residuos, la compafiia cuenta desde 2015 con una
Matriz de Riesgos Estratégicos y Operacionales, que
considera los principales riesgos empresariales,
abarcando de manera transversal los riesgos
ambientalesy sociales, incluyendo aquellos
relacionados con operaciones que aportana la
generacion de residuos.

La matriz de riesgos se actualiza periddicamente y en
ella se levantanriesgos operacionales y normativos. Su
implementacion, monitoreo y control estan a cargo del
area de Gestidn de Riesgos y Control Interno,
encargada de velar porque cada gerencia cuente con
mecanismos de mitigacion efectivos de los riesgos
asociados a su quehacer.

Los principales riesgos asociados a la generacién de
residuos se encuentran en el &ambito del cumplimiento
normativo, ya que todas las instalaciones deben
cumplir normativas sanitarias.

Un hito importante en 2023 en Chile fue la entrada en
vigencia de la Ley N° 20.920 de Fomento al Reciclajey
Responsabilidad Extendida al Productor (Ley REP).
Esta ley es el nuevo marco legal en materia de residuos
y de fomento al reciclaje en Chile. Busca disminuir la
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generacion de residuos y fomentar su reutilizacion,
reciclajey otro tipo de valorizacién. Es obligatoria para
empresas importadoras y fabricantes de alguno de los
7 productos prioritarios que la ley destaca, donde se
incluyen “Envases y Embalajes”, razén por la cual la
compania forma parte de las empresas reguladas.

Desde 2023 en Chile, la compaiia integra un Sistema
Colectivo de Gestion de Residuos, encargado de la
recoleccién a nivel domiciliario y de escala agregada. A
través de este sistema se realiza la recoleccion
domiciliariay se genera la documentacion necesaria
para demostrar el cumplimiento normativo, acorde a
las metas establecidas por la autoridad.

Para efectos de esta ley, el principal residuo
domiciliario que la compainiia genera es el vidrio
proveniente de las botellas de vino. Cada afo, la
colocacidn de envases y embalajes en el mercado debe
serinformada a la autoridad ambiental local, y de
acuerdo con ello se establecen las metas de cantidad
de residuos a recolectar.

La compania participa también en otros sistemas
colectivos de gestion de residuos a nivel global, en
paises donde existen normativas legales en
funcionamiento (Brasil, Europa, Estados Unidos, entre
otros).
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Niveles y Ambitos de Gestién

METRICAS Y METAS

La compafia cuenta con métricas y metas cuantitativas
de sustentabilidad para todos los temas incorporados
en la Estrategia de Sustentabilidad Corporativa 2025,
denominada “Descorcha un Futuro Mejor®”. Estas
metas son definidas considerando la mirada de largo
plazoy, basadas en la hoja de ruta para alcanzar dicho
objetivo, se desprenden las metas anuales para el
quinquenio considerado.

Las metas anuales permiten la elaboracién de la
planificacién anual, ya que se basan en las actividades
que se deben realizar para asegurar la consecucion de
los objetivos planteados y el camino hacia el horizonte
establecido, en este caso, para 2025.La métrica
generada permite evaluar si se alcanzaron los objetivos
anuales, tomar acciones para acelerar el avancey
entregar informacion sobre el cumplimiento de las
metas. El presente documento es la herramienta
utilizada para desplegar la informacién sobre la gestidn
anualy consolidada desde el afio base de esta etapa de
la estrategia (2020) en materia de gestion de residuos.

En materia de métricas, la Gerencia de Sustentabilidad
es responsable de generarlas, recopilar la informacion
desde las distintas filiales y consolidar los datos
corporativos asociados a la gestién de residuos,
asegurando consistenciay comparabilidad en el
tiempo. Entre las métricas reportadas se consideran la
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valorizacién de residuos, el tipo de disposicidn final, las
categorias involucradas, el desempenfo frente a la meta
2024y los avances alcanzados en materia de
upcycling, lo que permite contar con una visién mas
integraly transparente de la gestidon corporativa en esta
tematica.

Dentro de los objetivos propios de las areas vinculadas
a packagingy gestion de residuos, en un contexto de
innovacioén circular, se encuentran el desarrollo de
alternativas de valorizacion de subproductos organicos,
laimplementacion de iniciativas de upcycling, el
impulso al ecodisefio de envases primarios, la
optimizacién de embalajes secundarios y la promocién
de la educaciény cultura circular, entre otros.

En este marco, las metas especificas de la Estrategia
de Sustentabilidad consideran alcanzar que el 100% de
las categorias de residuos de la compafia cuenten con
alternativas de upcycling, cubriendo un total de 10
categorias. A estas se suma una meta adicional
incorporada en el marco de nuevas iniciativas,
consistente en reducir el peso promedio de las botellas
de vino de 750cc a 420 gramos para 2026, a partir de la
adhesion al Sustainable Wine Roundtable Bottle Weight
Accord. Esta ultima refleja la capacidad de la estrategia
paraintegrar compromisos complementarios que
fortalecen la gestion de residuos y el packaging
sostenible.
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GOBERNANZA CIRCULARIDAD
Elementos Gestidn Residuos

OBJETIVOS DE REDUCCION

Vifa Conchay Toro ha definido metas claras para
reducir la generacién de residuos y minimizar su
impacto ambiental, en el marco de la Estrategia de
Sustentabilidad 2025 “Descorcha un Futuro Mejor®”. El
compromiso central consiste en que el 100% de las
categorias de residuos cuenten con alternativas de
upcycling hacia 2025, cubriendo diez tipologias:
residuos organicos, vidrio, papely cartén, plasticos,
Tetra Pak, maderasy corcho, entre otros.

Esta meta busca no solo disminuir los residuos
enviados a vertederos, sino también impulsar el
desarrollo de soluciones de mayor valor agregado en
toda la cadena de valor. En 2024, la compania reforzé
su estrategia con la adhesion al SWR Bottle Weight
Accord, que establece la reduccidon del peso promedio
de las botellas de 750cc a 420 gramos para 2026. Este
acuerdo, de caracter global, se orienta a reducir los
residuos post consumo asociados.

A nivel de filiales, Trivento en Argentina ha fijado como
meta alcanzar cero residuos a vertedero para 2030, lo
que refuerza la ambicion del Holding en toda su cadena
de valor.

De esta manera, no solo se aspira a reducir la
generacion de residuos en las operaciones internas,
sino también acompafar a los clientes en la
disminucién de sus residuos post consumo.
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CAPACITACION Y SENSIBILIZACION

En la compainia, la capacitaciéony sensibilizacion
constituyen pilares esenciales para promover una
gestidn responsable de residuos en todas las filiales.
Durante 2024, se fortalecio la formacion interna a
través de la Sustainability Week, instancia que reunid a
colaboradores de Chile, Argentinay Estados Unidos
para difundir los avances en materia de
sustentabilidad. En este espacio se destacé como la
correcta gestion de residuos incide directamente en la
reduccioén de la huella de carbono, reforzando la
importancia de la circularidad como estrategia de
mitigacion.

A nivel operativo, se han realizado capacitaciones
técnicas en plantas y vinedos sobre separacion en
origen, compostajey valorizacién de subproductos,
entregando herramientas practicas para reducir
impactos en el entorno. Asimismo, se implementaron
campanas como “Reutiliza”, que promovio la donacién
de equipos electrénicos en desuso para su
reacondicionamientoy entrega a comunidades
educativas, involucrando activamente a los
colaboradores.

Estas acciones buscan que la reduccién de residuos no
solo sea un objetivo corporativo, sino también un
habito arraigado en la vida cotidiana de las personas,
creando una cultura compartida de sostenibilidad.
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COLABORACION Y PARTICIPACION

La companiaimpulsa la colaboracién activa con
proveedores, comunidades y emprendedores para
fortalecer la economia circular en torno a la gestién de
residuos. A nivel corporativo, el Programa Innovacién
Circular fomenta encadenamientos productivos con
iniciativas locales, como la alianza con Surco, que
transforma la borra de vino en insumos para tefido
natural, o con Haproba, que desarrolla harinasy
suplementos a partir de orujo de uva.

En Chile, proyectos como Oh! Seeds convierten papel
reciclado en papeleria plantable, mientras que Don
Pallets reutiliza pallets para fabricar mobiliario
comunitario y puntos de reciclaje. Estas
colaboraciones permiten dar una segundavida a
materiales antes considerados desechos, generando
beneficios sociales y econdmicos.

Adicionalmente, la compaiia en Chile participa en el
Acuerdo de Produccién Limpia de Ecoetiquetado,
organizado por SOFOFA, que certifica la reciclabilidad
de envases y fomenta la adopcién de mejores practicas
en toda la industria. A nivel filial, Trivento en Argentina
colabora conrecuperadores urbanos que recolectan
residuos valorizables, reforzando la integracién
comunitaria en la gestion. De este modo, la companfia
promueve innovacion, inclusién socialy valor
compartido en toda su cadena.
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REDUCCION DE RESIDUOS

Vifia Conchay Toro ha consolidado un enfoque integral
de reduccién de residuos basado en innovacion,
eficienciay valorizaciéon. A nivel corporativo, se
destacan iniciativas de ecodisefio de packaging, como
laintroduccion de cajas Wrap Around que eliminan
tabiquesinternosy reducen hasta 40 gramos de cartdn
por caja, con un potencial de mas de 1.000 toneladas
anuales de ahorro si se aplicara a todo el portafolio.

También se avanzé en la reduccidon de peso de botellas
en Chile, Argentinay Reino Unido, logrando envases
mas livianos y reciclables. En el &mbito agricola, el
Holding impulsa la valorizacidon de residuos organicos,
transformando orujos en alimentos, bioestimulantes 'y
compost.

Ejemplos especificos incluyen Trivento, que compostea
la mayoria de sus residuos de vendimia, utiliza una
chipeadora parareincorporar podasy ha eliminado
plasticos de un solo uso entregando botellas y tazas
reutilizables. En Cono Sur, los orujos y escobajos son
integramente destinados a compostaje y se han
implementado sistemas de filtrado de vino libres de
tierras filtrantes. Estas acciones permiten reducir
significativamente los residuos enviados a relleno
sanitarioy fomentar la circularidad en todas las
operaciones.




GOBERNANZA CIRCULARIDAD
Elementos Gestion Residuos

PROGRAMAS DE RECICLAIJE

Vifia Conchay Toro ha integrado programas de reciclaje
en todas sus operaciones, alcanzando tasas de
valorizacion superiores al 97% en cada una de sus
filiales. El Programa Innovacién Circular busca que diez
categorias de residuos dispongan de alternativas de
reciclaje o upcycling, lo que ha permitido transformar
materiales en insumos de alto valor.

Ejemplos en Chile incluyen la alianza con Virutex, que
fabrica tapasy botellas a partir de plastico residual de
etiquetado, y Kalewln, que produce vasos de vidrio a
partir de botellas recicladas. A nivelfilial, Trivento en
Argentina asegura que el 100% de los residuos de
fraccionamiento —como cartén, papel, vidrioy
plasticos— sean enviados a reciclaje a través de la
empresa CORPAYy recuperadores urbanos. Ademas,
compostea los residuos organicos de vendimiay dona

maderas y flejes para su reutilizacion socialy artesanal.

En Estados Unidos, Bonterra mantiene las mejores
practicas de desvio total de residuos, basandose en los
lineamientos de la certificacion TRUE Zero Waste.

Estos programas consolidan un modelo de economia
circular que maximiza el aprovechamiento de recursos
y minimiza residuos enviados a vertedero, generando
impactos positivos tanto en la eficiencia operativa
como en la creacion de valor social y ambiental.
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INVERSION EN INNOVACION

La compania a nivel centralizado ha orientado recursos
estratégicos a la valorizacidn de residuos mediante
innovacion e investigacion aplicada, con el fin de
avanzar hacia una vitivinicultura circular.

Un proyecto emblematico es el desarrollo de
bioestimulantes circulares a partir de residuos
vitivinicolas, liderado por el Centro de Investigacion e
Innovacién (Cll) en conjunto con Cono Sur, la
Universidad Catélica del Maule, la Universidad de Vigo
y socios internacionales.

Esta iniciativa, con financiamiento total superior a $291
millones de pesos chilenos —$114 millones
provenientes de CORFO y $177 millones de aporte
propio— busca convertir orujos y derivados de la
vinificacion en bioestimulantes liquidos de baja huella
de carbono, capaces de mejorar la salud de suelosy
reducir la dependencia de agroquimicos.
Paralelamente, se han desarrollado alianzas con
emprendedores locales que transforman residuos en
productos innovadores, como barritas nutritivas a partir
de orujo, harinas funcionales y suplementos naturales.

Estas inversiones consolidan un modelo de economia
circular donde los residuos dejan de ser desechos para
convertirse en insumos de alto valor en alimentacion,
agriculturay biotecnologia.

INFORME DE PROGRAMA
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AUDITORIAS DE RESIDUOS

La compafia implementa auditorias internas y externas
independiente que consideran la gestion de residuos
como parte de su proceso de certificacidon bajos los
codigos de sustentabilidad en Chile, Argentinay
Estados Unidos. En estas instancias se evalua la
correcta clasificacion, trazabilidad y destino de los
residuos, asi como la verificacién del cumplimiento
normativo vigente en cada origen.

Adicionalmente, en Chile, se han desarrollado
procesos de reporte y auditoria en el marco de la Ley de
Responsabilidad Extendida del Productor (Ley REP) y
del Sistema Nacional de Declaracion de Residuos
(SINADER), lo que asegura la transparencia en la
informacion declaraday la consistencia con la
legislacion ambiental.

A nivel operacional, Trivento realiza controles
periodicos en los distintos sectores de bodega para
verificar la identificacién y separacién adecuada de
residuos, levantando no conformidades cuando se
detectan desviaciones. Asimismo, lleva a cabo anélisis
sobre la cantidad y tipo de residuos sélidos generados,
explorando alternativas de reciclaje y compostaje.

Estas practicas refuerzan la cultura de mejora continua
en todo el Holding y aseguran una gestion responsable
y alineada con estandares internacionales.
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DESVIO A RELLENO SANITARIO

La Compania asegura la trazabilidad y transparencia en
la gestion de residuos mediante el cumplimiento de la
normativa ambiental en cada pais donde opera,
complementado con la adopcidén de mejores préacticas
en economia circular. Actualmente, mas del 97% de los
residuos generados son valorizados mediante reciclaje,
reutilizacidon, compostaje y recuperacion energética. El
aporte a relleno sanitario es muy reducido y
corresponde principalmente a residuos asimilables a
domiciliarios, lo que reflejaun compromiso real con la
reduccion de impactos ambientales.

En Chile, la compania reporta de manera sistematica
sus datos al Sistema Nacional de Declaracion de
Residuos (SINADER), plataforma que permite a
generadores, destinatarios y gestores cumplir con las
obligaciones establecidas en el Reglamento del RETC
(Articulos 25, 26y 27). Este sistema incluye un Proceso
de Revisién de Declaracion, respaldado por una
Declaracién Jurada Anual, donde cada establecimiento
confirma bajo juramento la veracidad de la informacion.

Adicionalmente, el Holding somete sus registros a
verificacién anualindependiente, que comprueba el
total de residuos dispuestos, reciclados o reutilizados,
asicomo el peso de pérdidas y desperdicio de
alimentos en todas sus filiales vitivinicolas.

E PROGRAMA
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VERIFICACION EXTERNA

Con el propésito de reforzar la credibilidad y
transparencia de la informacidon reportada, la compania
somete anualmente sus datos de gestion de residuos a
un riguroso proceso de verificaciéon independiente por
terceros acreditados. Este proceso se lleva a cabo bajo
metodologias reconocidas internacionalmente y
conforme a las normativas locales, asegurando que los
indicadores ambientales presentados son precisos,
consistentesy comparables.

Durante 2024, la verificacién incluyé el total de
residuos dispuestos, el total de residuos reciclados o
reutilizados, asi como el peso total de pérdidasy
desperdicio de alimentos, tanto en su valor absoluto
como en los destinos de fines alternativos. Esta
revision abarcé la totalidad de las filiales vitivinicolas
delHolding, lo que garantiza un alcance integraly
representativo de las operaciones.

La verificacion externa no solo otorga mayor
confiabilidad y trazabilidad a los datos, sino que
también contribuye a identificar oportunidades de
mejora continua en la gestién de residuosy en la
aplicacion de estrategias de economia circular. De esta
manera, la compafia consolida su compromiso con la
transparenciay la sostenibilidad, alineandose con los
estandares mas exigentes del sectory las expectativas
de sus grupos de interés.

INNOVACION CIRCULAR

DIVULGACION DE RESULTADOS

La transparencia es un factor fundamental en la gestion
de la sustentabilidad de Vifia Conchay Toro. De esta
forma, la compafia genera informes de divulgacion que
incluyen datos y resultados sobre la gestién individual
de cadaunode los 10 programas asociados a la
Estrategia de Sustentabilidad Corporativa, “Descorcha
un Futuro Mejor®”.

En este informe sobre el “Programa Innovacion
Circular”, se presenta la gestion de residuos de manera
detalladay completa, incorporando series de datos de
afios anteriores para mejor comparabilidad y
comprension de los avances de la compania en materia
de gestién de residuos.

Ademas, se reportan experiencias emblematicas como
la valorizacidon de subproductos organicos mediante
compostaje y produccién de enmiendas, la inversidon en
investigaciony desarrollo para nuevas soluciones de
manejo de residuos, y las iniciativas de upcycling que
transforman materiales en desuso en nuevos productos
de valor agregado, fortaleciendo la economia circular
en toda la cadena productiva.

Los resultados e informes anuales de la gestion de los
Programas de la Estrategia de Sustentabilidad se
encuentran disponibles en la pagina oficial de la
compainia.
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GOBERNANZA CIRCULARIDAD
Elementos Gestion Packaging

CAPACITACION, INVESTIGACION Y DESARROLLO

La capacitaciony sensibilizacion en materia de
packaging se desprenden como actividades propias de
la gestion de envases 'y embalajes, orientadas a mejorar
de manera continua su performance ambiental.

En este marco, la compania reconoce que el desarrollo
de envases mas sostenibles requiere no solo de
innovacién técnica, sino también de la instalacién de
capacidades internas que permitan evaluar, validary
adoptar nuevas soluciones.

Asi, en filiales como Conchay Toroy Cono Sur se han
desarrollado instancias especificas de formaciony
capacitacion dirigidas a las areas de packaging,
enfocadas en ecodisefioy ecopackaging, promoviendo
criterios que permiten optimizar materiales, reducir
pesoy facilitar la reciclabilidad. Estas capacitaciones
se complementan con un trabajo permanente de
sensibilizacién hacia otras areas de la compafia, como
Marketing, Supply Chain o Ingenieria, ya que la
definicién de un material o formato requiere la
comprensidn integral de sus impactos ambientales,
comercialesy logisticos.

De esta forma, el holding impulsa un enfoque
transversal donde la busqueda de alternativas mas
livianasy circulares se apoya en la capacitacién técnica
y en la sensibilizacién de las gerencias involucradas.

INNOVACION CIRCULAR

COLABORACION Y PARTICIPACION

La gestion del packaging en Vifia Conchay Toro Holding
se basa en un modelo colaborativo que articula tanto la
coordinacién interna como el trabajo con proveedoresy
sistemas externos.

A nivel corporativo, la definicién de nuevos formatos 'y
materiales de envase involucra la interaccién de
Packaging, Marketing, Compras, Ingenieriay Supply
Chain, garantizando un enfoque integral desde el
disefio hasta la disposicion final.

Este trabajo conjunto se refleja en proyectos como la
implementacién de cajas Wrap Around en Chile, donde
la transicién hacia un formato mas eficiente y reciclable
fue posible gracias a la coordinacion entre areasy
aliados estratégicos. Un aspecto central de esta
colaboracién es la relacién con proveedores,
particularmente en la reduccion del peso de las
botellas de vidrio.

Estas mejoras han sido logradas en asociacion directa
con fabricantes, quienes trabajan junto a la compafia
paravalidar disefios y optimizar procesos. En dichas
evaluaciones, se consideran factores como emisiones
asociadas, reciclabilidad y atributos
medioambientales, asegurando que las decisiones de
packaging fortalezcan el desempeno ambientaly la
circularidad en toda la cadena de valor.




GOBERNANZA CIRCULARIDAD
Elementos Gestion Packaging

INVERSION EN INNOVACION

Lainnovacion en packaging dentro del Holding Vina
Conchay Toro se traduce en proyectos de alto impacto
que buscan reducir residuos y mejorar el desempefio
ambiental de los envases.

Un hito reciente es la implementacidn de cajas Wrap
Around en Chile, solucidn de ecodiseno que elimina
tabiquesinternosy permite ahorrar cerca de 40 gramos
de cartén por caja. Para materializar esta innovacion,
Conchay Toro adapté un equipo originalmente
instalado en Lontué, trasladandolo y ajustandolo en la
linea V1 de la planta Vespucio.

Paralelamente, la compania avanza en la evaluacién
técnica de formatos alternativos al vidrio, como latas
de aluminioy Bag-in-Box. En esta linea, en 2024 se
ejecutd el proyecto “Valvula BIB 3L”, cuyo objetivo es
validar la valvula Vitop UNO en bolsas de 3 litros, en
respuesta al cambio normativo en Europa sobre
envases plasticos de un solo uso < 3 L vigente desde el
3 dejulio de 2024.

De igual forma, se ha fortalecido el trabajo con
proveedores de vidrio para reducir progresivamente el
peso de las botellas, en linea con el compromiso
asumido en el SWR Weight Bottle Accord,
consolidando una estrategia integral de innovacion
orientada a envases mas sostenibles.

INNOVACION CIRCULAR

ENVASES SOSTENIBLES Y ALTERNATIVOS

Las botellas de vidrio utilizadas por Vina Conchay Toro
Holding son 100% reciclables, sin embargo, la
compania reconoce los desafios ambientales
asociados a este material y esta en constante
evaluacion de alternativas mas sostenibles.

En esalinea, se han impulsado pilotos con formatos
como Bag-in-Box, bolsas flexibles y latas de aluminio,
gue reducen la huella de carbono al ser mas livianosy
de altareciclabilidad. En paralelo, se han introducido
innovaciones en packaging secundario, como la
implementacién de Biopol en las cajas superpremium,
un material biodegradable en tres afios que reemplaza
al plumavit, un residuo persistente en el medio
ambiente.

Esta decision permite disminuirimpactosy avanzar
hacia embalaje secundarios de menor huella ambiental.
A nivel corporativo, también se trabaja de la mano con
proveedores para desarrollar botellas mas livianas, en
coherencia con el SWR Weight Bottle Accord. Todas
estas medidas son respaldadas por la actualizacion del
Anélisis de Ciclo de Vida (ACV), que permitira comparar
objetivamente el desempeno de los distintos formatos
y orientar los recursos de |+D a las soluciones mas
sostenibles.
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GOBERNANZA CIRCULARIDAD
Elementos Gestion Packaging

REDUCCION PESO ENVASES

Vina Conchay Toro mantiene un compromiso explicito
y cuantificable parareducir el peso de sus envases,
principalmente en las botellas de vidrio, que
constituyen el packaging mas relevante en la industria
vitivinicola.

En 2024 la compafia adhirié al SWR Weight Bottle
Accord, un acuerdo internacional que establece como
meta reducir el peso promedio de la botella de vino de
750 mla 420 gramos al ano 2026.

Este compromiso es compartido por las filiales
vitivinicolas Conchay Toro, Cono Sur, Triventoy
Bonterra, consolidando un esfuerzo global.

En la practica, se han logrado avances concretos: la
botella de Casillero del Diablo Reserva en Chile se
redujo de 580 g a 470 g, mientras que en Argentina se
ajustaron botellas de consumo masivo como Isla Negra
de 345ga 300g.

Estas reducciones se complementan con la
optimizaciéon de embalajes secundarios, como la
introduccion de cajas Wrap Around, que disminuyen 40
g de cartdn por unidad. Con estas acciones, la
compania demuestra una estrategia integral de
aligeramiento orientada a minimizar impactos y cumplir
con metas verificables.

INNOVACION CIRCULAR

MATERIAL RECICLADO

La compafia cuenta con métricas claras respecto a la
incorporacion de material reciclado en sus envasesy
embalajes, reforzando su compromiso con la economia
circular.

En el caso delvidrio, las botellas utilizadas presentan
un promedio corporativo de 43% de contenido
reciclado, destacando la filial Trivento en Argentina con
un 50%, uno de los porcentajes mas altos dentro del

grupo.

En papely cartén, Bonterra en Estados Unidos alcanza
un 40% de material reciclado en promedio, mientras
que Trivento llega a un 52%, evidenciando un uso
intensivo de fibras recicladas en embalajes
secundarios. En Chile, los tabiques de cartdn que
protegen las botellas son fabricados con material 100%
recicladoy, con la implementacion progresiva del
sistema Wrap Around, dichos tabiques estan siendo
eliminados en algunas categorias de producto, lo que
permite reducir aln mas el consumo de insumos.

En todos los mercados, la compania busca incrementar
continuamente el porcentaje de material reciclado en
insumos primarios y secundarios, ademas de fomentar
la reutilizacion del packaging terciario.




GOBERNANZA CIRCULARIDAD
Elementos Gestion Packaging

ENVASES RECICLABLES/REUTILIZABLES

El formato principal de venta del Holding son las
botellas de vidrio, que representan mas del 80% de las
cajas comercializadas y son 100% reciclables. No
obstante, la compania reconoce que la reciclabilidad
intrinseca de un material no asegura un impacto
positivo si no existe una alta tasa de reciclaje en el
mercado de destino. Por esta razéon, mas alla de las
propiedades técnicas del vidrio, se analizan de manera
continua alternativas de envases primariosy
secundarios que permitan reducir el impacto
ambiental, siempre considerando el ciclo de vida
completo del producto.

En este contexto, la compafia avanzaen la
actualizacion del Anélisis de Ciclo de Vida (ACV) de
todos sus formatos de packaging. Un ejemplo concreto
es el lanzamiento, en 2024, de una linea de vinos
ligeramente gasificados en lata de aluminio para el
mercado japonés. Alli, la tasa de reciclaje del aluminio
alcanza el 70%, practicamente el doble de la del vidrio.

Asi, pese al mayorimpacto ambiental del aluminio en
su produccion, la elevada tasa de recuperacion reduce
significativamente su huella. Por eso, resulta
fundamental analizar la materialidad de los envases
segun cada destino, con el fin de disminuir el impacto
medioambientaly orientar los esfuerzos hacia formatos
con mayor aceptaciony menor huella.

INNOVACION CIRCULAR

RECICLABILIDAD

Vina Conchay Toro entiende que la reciclabilidad
efectiva de los envases no depende Unicamente de su
diseno, sino también de la existencia de sistemas
formales de recolecciony valorizacién que garanticen
gue los materiales efectivamente se reciclen.

En Chile, las filiales Conchay Toroy Cono Sur estan
sujetas a la Ley REP, que obliga a los productores a
organizary financiar la gestion de residuos de envasesy
embalajes, ya sea a través de sistemas individuales o
colectivos. La ley establece ademas metas progresivas
de recolecciony valorizacién fijadas por el Ministerio
del Medio Ambiente. Para dar cumplimiento, ambas
filiales participan en un Sistema Colectivo de Gestién
que asegura la trazabilidad de materiales como vidrio,
cartény plastico.

En paralelo, Trivento en Argentina se rige por los
marcos normativos locales, mientras que Bonterra en
California opera bajo el sistema de Extended Producer
Responsibility (EPR), que exige a los productores,
mediante Producer Responsibility Organizations
(PROs), garantizar la reciclabilidad o compostabilidad
de los envases, financiar infraestructuray cumplir
metas de reducciény valorizacién. Asimismo, los
principales mercados de destino, como Reino Unidoy
la Unién Europea, cuentan con legislaciones de
responsabilidad extendida del productor.




GOBERNANZA CIRCULARIDAD
Elementos Gestion Packaging

VERIFICACION EXTERNA

La verificacion constituye una herramienta clave para
reforzar la transparenciay credibilidad de la gestion de
packaging de Vina Conchay Toro. En Chile, AENOR
verificod que las botellas de vidrio y todos sus
componentes son 100% reciclables, en el marco del
Acuerdo de Produccién Limpia de Ecoetiquetado
organizado por SOFOFAYy el Ministerio del Medio
Ambiente. Este reconocimiento externo valida los
atributos de reciclabilidad del formato de packaging
mas vendido en la compaiiia.

De manera complementaria, durante 2024 la compania
sometio a verificacion su Huella de Carbono Fésily
FLAG en los tres alcances del GHG Protocol. En este
proceso, el packaging se incorpora de forma
transversal: al calcular las emisiones asociadas a la
compra de insumos, al incluir las emisiones aguas
arribay aguas abajo de transporte y distribucién, y al
cuantificar el carbono de la disposicién final del
producto.

En ese sentido, toda mejora en packaging impacta
positivamente la gestion medioambiental en estos
cuatro aspectos, fortaleciendo la integracion entre
disefio de envases y desempeno climatico. Asimismo,
esta cuantificacién granular permite calcular el peso
promedio de la botella de 750cc y reportar avances al
Weight Bottle Accord de la SWR.

INNOVACION CIRCULAR

DIVULGACION DE RESULTADOS

La transparencia es un principio fundamental en la
gestion de la sustentabilidad de Vina Conchay Toro. En
este marco, la compania elabora informes de
divulgacion que presentan datos, resultadosy avances
asociados a cada uno de los diez programas de la
Estrategia de Sustentabilidad Corporativa “Descorcha
un Futuro Mejor®”.

Este documento corresponde al “Programa Innovacion
Circular”, a través del cual se expone de manera
detalladay completa la gestidén de packaging. La
informacion incluye aspectos de cumplimiento
normativo, las areas involucradas, los mecanismos de
colaboracién con externos, asi como las instancias de
capacitacién realizadas durante el periodo.

Asimismo, se destacan experiencias emblematicas que
reflejan la busqueda permanente de mejoras, tales
como la participacion en el SWR Bottle Weight Accord,
laimplementacién de cajas Wrap Around, la reduccién
del peso de insumos, y el desarrollo de analisis de ciclo
de vida aplicados a envases.

Los resultados e informes anuales de la gestidn de los
Programas de la Estrategia de Sustentabilidad se
encuentran disponibles en la pagina oficial de la
compainia.

INFORME DE P?OGRAMA




GOBERNANZA CIRCULARIDAD
Politicas Clave para la Gestion y el Desempeiio Corporativo

El siguiente listado agrupa las politicas vigentes, organizadas por marco de aplicacion, que
respaldan la gestion y el desempeiio corporativo de la compaiiia.

Marco Nombre de la Politica Ultima Actualizacion
Cédigo de Eticay Conducta 2023
Estandar Etico Corporativo 2022
Cddigo de Comportamiento de Proveedores 2024
Manual de Prevencion de Delitos 2024
Gobernanza
Politica de Gestion de Riesgos Corporativa 2022
Politica Corporativa de Seguridad de la Informacién 2023
Politica Tributaria 2024
Politica Corporativa de Donaciones 2016
Politica de Sustentabilidad Corporativa 2025
Ambiental Politica Pérdida y Desperdicio de Alimentos 2022
Politica de Naturaleza, Biodiversidad y No-Deforestacién 2025
Politica de Marketing Responsable 2023
Social Politica Sistema de Gestion de Salud y Seguridad 2021
Politica Corporativa de Calidad 2019

INNOVACION CIRCULAR




Repositorio Documental

POLITICA DE

1Ra CoNncHa Y Tor
Vi 7.9? ‘.F‘.-m-.-lio ° SUSTENTABILIDAD CORPORATIVA

Gerencia de i PO-GS-01 Pigina 1 dc 5 |

0 INTRODUCCION

Vifia Concha y Toro S.A cs una compafiia chilcna con presencia internacional, cn la cual la
sustentabilidad cn conjunto con la innovacién, la excelencia y las personas son 4 cjes transversales
para el negocio.

Por cllo, la Vision de Sustentabilidad Corporativa ¢s transformames en una empresa lider en la
construccion de un futuro mejor, resiliente y regencrativo para las personas y el plancta. En esa linea,
la Misién de Sustentabilidad Corporativa es gencrar impacto positivo neto para los stakeholders de
la- empresa y ser referentes globales cn la regencracion del plancta que habitamos, contribuyendo asi
al desarrollo de Chile y de los distintos paises donde la compaiiia realiza sus actividades.

Para llevar esta vision a la practica, la compafiia cuenta con una Estrategia de Sustentabilidad
Corporativa al afio 2025 y. como Empresa B Centificada. ha plasmado cste compromiso con la
generacian de i impacios pusmms en sus estatutos. En la compafiia se genera la biisqueda permanente
de mcjores practicas de lad en el desarrollo de las actividades, se procura la excelencia
ambiental y social, la adopeién de los mas altos estindares éticos y de transparencia.

A través de esta Politica de bilidad iva, la paiiia reafirma su |
compromiso y responsabilidad con una gestian ummlshl: de sus actividades y de generacion
permanente de relaciones de impacto positivo con sus stakeholders externos e internos.

1OBIJETIVO

Vifia Concha y Tero S.A., con el propésito de definir y difundir su posicién respecto a la

P ha elaborado la presente politica. Esta politica tiene por objetivo

establecer la posicion de la compaiiia respecto a las distintas materias que son parte de la

del holding, las de cada uno de los participantes de las

diversas drcas y dopartamcntos de la compaiiia, definir cl modelo de gobernanza y la forma de
operacién de la gestion de la sustentabilidad cn la comparia.

2 ALCANCE

Esta politica cs aplicable a Vifia Concha y Toro S.A. y sus filiales.

[FLABORD: Coroate de [RIVISE: Ofclns o Cumplissosis, [\PROBO: Gesenle Corporaiiva &e | VERSION: 01
[sustenabilidad ubgesente de Contrel bstemo manzas y Asunbas Corporatives | FECHA DE CREACION: jul.2023

Alcance: Vina Conchay Toroy sus Filiales.
Maximo Aprobador: CEO
Ultima Actualizacién: 2025

GOBERNANZA CIRCULARIDAD

Politica de Sustentabilidad Corporativa

INFORME DE PROGRAMA

Refleja el compromiso de Vifia Concha y Toro con una gestion sustentable del negocio,
mediante una estrategia clara, metas concretas y una gobernanza activa que impulsa

impactos positivos en lo ambiental y social.

Estructuray Compromiso General

* Define principios rectores como mejora continua,
ética, transparencia, economia circulary derechos

humanos.

* Establece responsabilidades lideradas por la
Gerencia de Sustentabilidad, con reportes
periédicos a nivel ejecutivo y al Directorio.

* Integrala Sustentabilidad como parte central del
negocio, orientada a generar valor e impactos
positivos netos.

Alineacion con la Estrategiay Gobernanza ASG

* Se basaen la Estrategia de Sustentabilidad
Corporativa con metas especificas.

* Establece gobernanza desde el Directorio hasta
equipos operativos, con seguimiento formal.

e La Gerenciade Sustentabilidad asegura
consistencia en todo el holding.

Requisitos Especificos del Indicador

Aplica a operaciones propias, filiales, proveedores,
contratistasy socios comerciales relevantes.

Incluye metas publicas y medibles en agua, energia,
residuos, biodiversidad y cambio climatico.

Refuerza la mejora continua ambientaly el uso de
marcos como SBTi.

Integraciony Capacitacion

Capacita a colaboradores para comprender el
impacto ambiental de sus actividades.

Integra la sustentabilidad en compras, presupuesto,
etiquetado, desarrollo de productos y decisiones
estratégicas.

Considera la relacién con proveedores,
comunidadesy consumidores como parte del
enfoque de impacto positivo.

INNOVACION CIRCULAR |
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Repositorio Documental

1A CoNcHA ¥ Toro | POLITICA DE PERDIDA Y DESPERDICIO
VIRA CIONCHA ¥ Toro DE ALIMENTOS

Gerencia de § ilidad PO-GS-02

1 OBIETIVO

Vifia Concha y Toro §.A., con ol propésita de definir y difundir su posicion respecto de la gestion de
las pérdidas y desperdicios de alimentos, ha claborada la presente politica. Esta politica tine por
abjetivo cstablecer el marco general respecto de las pérdidas y desperdicios de alimentos, y
definiciones, asi como las responsabilidades pertinentes, para responder a los desafios cstablecidos
por la compatiia.

2 ALCANCE

El alcance de esta politica es aplicable a todas las dreas de Viaa Concha y Toro S.A. y sus filiales
nacionales y extranjeras

3 DEFINICIONES

Alimento: Toda sustancia elaborada, semi-claborada o natural, que sc destina al consume humano,
incluyendo lus bebidas, ¢l chicle y cualesquicra ofras sustancias que sc utilicen cn la fabricacion,

ién o icnto de los ali pero no incluye los cosméticos ni cl tabaco ni las
sustancias utilizadas solo como medicamentos (FAQ/OMS. 1999),

Desperdicio de al Disminucién cn | cantidad o calidad de los alimentos como resultado de
las decisiones y acciones de los minoristas, proveedores de servicios alimentarios y consumidores
(FAD, 2019).

Pérdida de alimentos: Disminucién en la cantidad o calidad de los alimentos como resultado de lLas
decisiones y acciones de los proveedores en la cadena alimentaria, excluyendo a los minoristas,
proveedores de servicios de alimentos y consumidores (FAQ, 20119).

4 LINEAMIENTOS POLITICA

i Vifia Concha y Toro $.A. y sus filiales nacional y extranjeras declaran el firme compromiso
que tienen en disminuir las pérdidas y desperdicios de alimentos en todas sus instalaciones y
procesos. Para ello, la compaiia se enfocard en la bisqueda permanente de altemativas que
permitan disminuir la generacién de lus pérdidas y desperdicios de alimentos, y, al mismo
tiempo, entregar valor a los residuos orgdnicos generados.

[ELABORO: C REVISO: T 5 Georemae e Fambaiy | |VERSIGN: 00
[h s e Fersia nE CREATON: 32

Alcance: Vina Conchay Toroy sus Filiales.
Maximo Aprobador: CFO
Ultima Actualizacién: 2022

INFORME DE PROGRAMA

GOBERNANZA CIRCULARIDAD
Politica Pérdida y Desperdicio de Alimentos

Define el compromiso de Vifia Concha y Toro con la reduccién de pérdidas y desperdicios de
alimentos a lo largo de sus procesos, a través de medicién, valorizacion, programas de
optimizacion y sensibilizacion interna.

Enfoquey Alcance Metas e Iniciativas

e Aplica atodas las areas e instalaciones de Vifia * Sepromueve el cero desperdicio de vino en
ConchayToroy susfiliales nacionales e procesos clave, con planes de recuperaciény
internacionales. reprocesamiento.

* Defineresponsabilidades por proceso (agricola, * Existen programas especificos para la valorizacion
enolégico, envasado), con enfoque en identificacién de orujo, escobajo y residuos de casinos, aplicando
y control de puntos criticos. compostaje, solarizacién o venta interna.

* La Gerenciade Sustentabilidad lidera el desarrollo, * Seestablece un eje de trabajo especifico para
coordinaciény seguimiento de iniciativas y reportes. reducir pérdidas totales en todo el ciclo productivo.

Mediciony Gestion Educaciény Colaboracidn

e Cadainstalacion debe medir mensualmente las * Serealizan campafas internas y capacitaciones
pérdidasy desperdicios mediante métodos como para colaboradoresy contratistas.

pesaje, balance de masa o registros.
* Sefomentan alianzas entre areas para iniciativas de

* Los datos son usados para proponer mejoras valorizaciéony reduccion.

especificas por etapa del proceso.
* Las acciones deben cumplir con la normativa vigente

* Losresultados anuales estaran disponibles del pais donde se ejecutan.
publicamente.

INNOVACION CIRCULAR |
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. POLITICA CORPORATIVA
Vina ConcHay Toro NATURALEZA, BIODIVERSIDAD ¥
it g NO-DEFORESTAGION

PO-GS-01 Pédgina 1de 7

1. INTRODUCCION

Vifia Concha y Toro S.A es una ia chilena con ia i i en la cual la
i conjunta can la i idn, la iany las personas son 4 ejes transversales
para el negocio.

Por allo, la Visidn de il [of Iva es @n una empresa lider en la
construccidn de un futuro mejor, resiliente y i las yel planeta. En esalinea,
la Misidn de Sustentabilidad Corporativa es generar impacto positivo neto para los stakeholders de

y ser en { planeta g i i i
al desarrollo de Chile y de los distintos paises donde la compafia realiza sus actividades.

Para llevar esta visién a la practica, la compania cuenta con una Estrategia de Sustentabilidad

Corporativa al afio 2025 y, como Empresa B Certificada, ha plasmado este compromiso con la

generacion de impactos positivos en sus estatutos. En la compafia se genera la bisqueda

permanenta de mejores practicas de ilidad an el de las activi . 8@ procura
i ¥ social, | h los més altos dticos y de i

A través de esta Politica de iodiversidad y o, la ia reafirma
U compromiso y responsabilidad con una gestidn de sus . y de
de i da impacto it LS externos e internos.

La presente Politica contempla y detalla aspectos con el Pilar gico de
Naturaleza que integra la ia de il C iva * D un Futuro Mejor™.
Se las i i di del terma, alcances, lineamientos

de di dn, entre otros.

2. VISION DE SUSTENTABILIDAD

Ser lideres en la construcei6n de un futuro mejor, resiliente y regenerativo para las personas y el
planeta.

[vemeion: o2

o
[

Alcance: Vina Conchay Toro, sus filiales, y cadena
de abastecimiento.

Maximo Aprobador: CEO
Ultima Actualizacién: 2025

GOBERNANZA CIRCULARIDAD
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Naturaleza, Biodiversidad y No-Deforestacion

Refleja el compromiso de la compaiia con la conservaciéon de la biodiversidad, la proteccion
de los ecosistemas y la eliminacion de la deforestacion, integrando metas concretas,
principios de restauracion y gestion basada en riesgos.

Jerarquia de Mitigacion

* Se aplicalajerarquia evitar > reducir > restaurar >
compensar/transformar como principio rector para
abordar impactos sobre la biodiversidad.

e Se priorizala prevencion en zonas de alto valor
ecoldgico, con acciones de conservaciony
restauracion adaptadas al contexto local.

* Las medidas se coordinan con las gerencias
agricolasy responden a las condiciones especificas
de cada territorio.

Compromisos Especificos

e Cerodeforestacion bruta en operaciones al 2025
(materias primas criticas).

e Ceropérdida neta de biodiversidad en sitios
prioritarios al 2030.Impacto positivo neto al 2050,
regenerando 15 % de habitats sobre linea base.

e Origentrazable a fundo/lote para materias primas al
2025.

Evaluacion de Riesgos y Gobernanza

Se utilizan metodologias como TNFD LEAP, WWF
Risk Filter, IBATy STAR para evaluar riesgos locales.

Los riesgos relevantes se integran al sistema
corporativo de gestidn de riesgos.

La politica es aprobada por el Directorioy
supervisada por el Comité de Sustentabilidad.

Participaciony Stakeholders

Se mantiene didlogo con comunidades, expertosy
areas internas paraintegrar conocimientos locales y
cientificos.

Se promueve la educacion ecolégica dentroy fuera
de la compania.

Se publica uninforme anual con métricas TNFD y
verificacién externa.

INNOVACION CIRCULAR | 36


https://sustentabilidad.vinacyt.com/sustentabilidad/transparencia/

A\ ‘ ¢ 3 > {

ivas Destacadas

4.1 Valorizaciéon Subproductos Orgéanicos 4.4 Optimizacion Embalajes Secundarios

UNCORK
4.2 Iniciativas Upcycling 4.5 Educaciény Cultura Circular Vl IQA CONCHA % TORO A BETTER
FUTURE®

4.3 Ecodisefio Envases Primarios

—— FAMILY OF NEW WORLD WINERIES — gy



INICIATIVAS DESTACADAS

Valorizacion Subproductos Organicos | Nuva Oxi

Nuva Oxi es una barrita elaborada con orujo de uva, creada en 2024 junto al apoyo de Vina
Concha y Toro. Transforma un subproducto vitivinicola en un superalimento y abre camino
a nuevos usos en alimentos, cosmética y biotecnologia.

Vina Conchay Toro dio un nuevo paso en su estrategia
de valorizacién de subproductos organicos al
establecer una alianza con una emprendedora de la
localidad de Peumo para el desarrollo de barritas
nutritivas a base de orujo de uva. Este material, que
surge tras el proceso de vinificacién, contiene un alto
poder antioxidante y propiedades nutricionales Unicas,
lo que lo convierte en un recurso con gran potencial de
revalorizacion.

La emprendedora aporté su conocimiento y experiencia
en alimentacién saludable y consciente, desarrollando
un producto atractivo e innovador, mientras que la
compafia contribuyd con la materia primay sus
eficiencias operacionales, facilitando la escala
productivay la promocién de las barritas en el
mercado. Asi, un residuo agricola pasa a convertirse en
un superalimento 100% chileno y natural, que refleja el
compromiso compartido de innovary aprovechar al
maximo los recursos.

Las barritas se elaboran con solo cuatro ingredientes —
orujo de uva, datiles, avenay cranberries—, lo que las
convierte en una opcién sencilla, nutritivay
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transparente. Son libres de gluten, sin azicar anadiday
destacan como una excelente fuente de fibra, con
beneficios que incluyen mejorar la digestion, ayudar a
controlar el azicar en la sangre y contribuir a reducir la
presion arterial. Ademas, aportan energia de manera
natural, integrandose a un estilo de vida mas
equilibrado y consciente.

Mas alla de su aporte nutricional, este proyecto abre la
puerta a un campo mas amplio de innovacion en la
valorizaciéon de subproductos organicos. El orujoy
otros derivados de la vinificacion pueden transformarse
no solo en alimentos, sino también en cosméticos,
suplementos, ingredientes funcionales e incluso
insumos para biotecnologia, demostrando el gran
potencial de la industria para generar soluciones
sostenibles y diversificadas que van mucho mas alla
delvino.
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Valorizacion Subproductos Organicos | Surco y Haproba

A través de alianzas con Surco y Haproba, Viia Concha y Toro valoriza subproductos como
la borra de vino y el orujo de uva, transformandolos en insumos para textiles, alimentos y

nutracéuticos, demostrando su potencial de oportunidades en diversos sectores productivos.

En el marco de su estrategia de economia circular, la
compania ha impulsado alianzas estratégicas con
emprendimientos locales e innovadores que
transforman subproductos de la vinificacién en
soluciones de alto valor agregado. Estas
colaboraciones permiten dar una segundavida a
materiales que antes se consideraban residuos. Entre
ellos destacan Surcoy Haproba, que reutilizan insumos
como la borrade vinoy el orujo de uva, aportando a la
sostenibilidad y al desarrollo de nuevas aplicaciones en
distintos sectores productivos.

SURCO

Surco, desde 2021, trabaja con la companiaen la
reutilizacion de la borra de vino, un sedimento que
gueda en los estanques de vinificaciony que
tradicionalmente se considera un descarte. Gracias a
esta cooperacion, el residuo se transforma en un
insumo para procesos artesanales de tefido natural de
algoddn, logrando colores intensos que se aplican en
productos como ropa de camay bolsos encerados.
Este ejemplo muestra cémo un residuo puede adquirir
un valor estéticoy funcional.

INNOVACION CIRCULAR

HAPROBA

Haproba, por su parte, innova a partir del orujo de uva
—Ila piely semillas que quedan tras la vinificacién—
para produciringredientes alimentarios 100%
sustentables y con propiedades funcionales parala
salud. De este subproducto surgen harinas e insumos
ricos en fibra antioxidante y compuestos fenélicos,
utilizados como preservantes naturalesy alternativas a
aditivos quimicos. La empresa ha desarrollado incluso
un regulador glucémico para diabéticos, y actualmente
avanza en un proyecto para crear pellets nutracéuticos
destinados a la nutricién acuicola, reduciendo el uso de
antibidticos en esa industria.

Con estas alianzas, Vina Conchay Toro no solo evita
gue materiales organicos se conviertan en residuos,
sino que fomenta la creacién de nuevos productos en
sectores como la alimentacion, la salud y el diseno,
reafirmando el potencial de la economia circular
vitivinicola para generar impactos positivos mas alla de
la produccién de vino.

INFORME DE PROGRAMA
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Valorizacién Subproductos Organicos | Bioestimulantes

Vina Concha y Toro impulsa, junto a aliados internacionales, la creacion de bioestimulantes
circulares a partir de residuos vitivinicolas, reduciendo la dependencia de agroquimicos y

mejorando la salud de suelos y vinedos.

En el marco del programa de Innovacién Circular, Vifa
Conchay Toro, a través de su Centro de Investigaciéon e
Innovacién (Cll), lidera un proyecto de la red
internacional Eureka, con financiamiento de CORFO,
enfocado en dar un nuevo uso a los residuos de la
industria vitivinicola.

El proyecto, titulado “Desarrolloy evaluacién de un
proceso para la obtencion de bioestimulantes
circulares de baja huella de carbono a partir de
residuos de la industria vitivinicola”, tiene una duracién
de 36 mesesy actualmente se encuentra en su
segundo afio de ejecucién. Se desarrolla en
colaboracién con Vifia Cono Sury Bodegas Terras
Gauda (Espafia), ademas de la Universidad Catdlica del
Maule (Chile) y la Universidad de Vigo (Espafa),
consolidando un ecosistema de cooperacion cientifica
y empresarial de alcance internacional.

El objetivo es disefary validar un proceso de
extraccion microbioldgicay quimica para convertir
residuos vitivinicolas en un bioestimulante liquido con
alto contenido de microorganismos benéficosy
macronutrientes. Este producto se aplicara via
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fertirriego, reduciendo la dependencia de agroquimicos
convencionales, favoreciendo la salud de los suelosy
vifiedos, mejorando la resiliencia agricolay
contribuyendo a una produccién de vinos mas
sustentable y competitiva.

Durante el primer ciclo de ensayos, se identificaron las
condiciones 6ptimas de operacidn del bioreactor para
obtener un té de compost de calidad superior,
comprobandose también mejoras en parametros de
salud del suelo, productividad y calidad en vifiedos
productivos. Aunque los resultados iniciales son
prometedores, requieren validacion en al menos dos
temporadas adicionales para confirmar su consistencia
y escalabilidad.

Lainiciativa cuenta con un subsidio aprobado por
CORFO de $114.225.240y un aporte propio de Vifia
Conchay Toro de $177.584.948, reflejando la apuesta
estratégica por la investigacion aplicada, la innovacidon
circulary la valorizacion de residuos como ejes
centrales para avanzar hacia una vitivinicultura baja en
carbonoy comprometida con la regeneracién de
ecosistemas.
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Iniciativas Upcycling

Oh Seeds!

PAPEL Y CARTON

Etiquetas y otros productos de marketing
de papeleria plantable, incorporando
semillas en el papel reciclado de oficinas y
producido por artesanos locales.

Don Pallets

MADERAS

Mueblesy puntos de reciclaje construidos a
partir del reciclaje y reutilizacién de pallets.
Los muebles se encuentran en la EcoPlaza
de la Planta de Pirque.

Virutex
PLASTICOS

Botellas y tapas fabricadas con material
100% reciclado a partir del plastico residual
(Liner PET) de nuestros procesos de
etiquetado.

: I£v1§w:§ i
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Kalewiin
VIDRIOS

Desarrollo de vasos y articulos de vidrio en
base a la utilizacién de botellas recicladas
provenientes de nuestras plantas de
embotelladoy bodegas.
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Iniciativas Upcycling

Ailen

MADERAS

Mobiliario y decoracién fabricados a partir
de la reutilizacion de barricas de vino de
roble francés o americano en desuso
proveniente de nuestras bodegas.

Artista Visual

CORCHOS

Utilizacion de corchos reciclados parala
realizacién de obras “vitivinicolas” cuya
técnica se puede definir como mosaico o
puntillismo experimental.

Kyklos

ELECTRONICOS

Reciclaje de notebooks, CPUs y celulares
para la campana Entel Reutiliza, que
reacondiciona y dona equipos electrénicos
a estudiantes a través de Kyklos.

INFORME DE PROGRAMA

Barrier Ball
PLASTICOS

Cubierta flotante para superficies liquidas
compuesta por esferas plasticas cargadas
con agua a partir de Polietileno de Alta
Densidad 100% recuperado.
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Ecodiseno Envases Primarios | SWR Bottle Weight Accord

Vina Concha y Toro asumi6 un nuevo compromiso global al adherirse al SWR Bottle Weight
Accord, estableciendo como meta reducir el peso promedio de sus botellas de vino de 750cc
a menos de 420 gramos para 2026. El promedio en 2024 del Holding fue de 446 gramos.

En 2024, Vina Conchay Toro reforzé su estrategia de
gestion de residuos al adherirse al SWR Bottle Weight
Accord, un pacto global que establece como meta
reducir el peso promedio de las botellas de vino de
750cc a menos de 420 gramos al 2026. Esta iniciativa
se suma a los esfuerzos de la compafia por innovar en
envases mas sostenibles y responde a la necesidad de
repensar el ciclo de vida de los productos, desde su
disefo hasta su disposicion final.

La empresayainicié laimplementaciéon de un plan de
ecodiseno de envases primarios, desarrollando
botellas mas livianas que mantengan la calidad y
seguridad del producto. Este trabajo se complementa
con la optimizacién de embalajes secundarios, que
considera la reduccion de materialesy el redisefo de
formatos de empaque. De esta forma, la compania no
solo innova en su propio sistema de envasado, sino que
también disminuye los residuos post consumo que
enfrentan los consumidores, facilitando su reciclaje y
contribuyendo a la economia circular.

El compromiso adquirido por Vifia Conchay Toro
contempla:
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= Reducir progresivamente el peso de las botellas,
priorizando las de mayor volumen en el portafolio.

= Avanzaren el redisefio de envases primarios, que ya
comenzo a ejecutarse en 2024.

= Trabajarjunto a proveedoresy socios estratégicos
en toda la cadena de valor, impulsando la
colaboraciény la innovacién compartida.

= Reportar periddicamente los avances, fortaleciendo
la transparenciay promoviendo el aprendizaje
colectivo en la industria.

La firma de este acuerdo contd con la participacion de
areas clave de la compainiia, entre ellas Marketing,
Comprasy Sustentabilidad, reflejando un enfoque
transversaly colaborativo para llevar adelante este
desafio. Con ello, Vifia Conchay Toro se compromete a
avanzar en el liderazgo en iniciativas de ecodiseno,
consolidando un modelo de producciéon mas
responsabley alineado con las expectativas de
consumidores y mercados globales que demandan
envases mas sosteniblesy eficientes.

WMWNFORME®DE PROGRAMA
» -

Meta 2026

Reducir el peso promedio
de las botellas de vino de
750CC a 420 gramos.
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Optimizaciéon Embalajes Secundarios | Wrap Around

Vina Concha y Toro comenz6 en Chile la implementacion de cajas Wrap Around, innovando
en ecodiseno al eliminar tabiques y optimizar el uso de carton. Esta solucion podria
significar un ahorro potencial de méas de 1.000 toneladas de cart6n al ano.

Vina Conchay Toroinicié en Chile durante 2024 la
implementacion de cajas Wrap Around, una innovacion
en ecodisefo que reemplaza las cajas tradicionales al
eliminar el uso de tabiques internos. Este cambio
comenzd a gestionarse en el primer trimestrey ya se
aplica en algunas marcasy destinos, con el propdsito
de avanzar progresivamente hacia la sustituciéon de los
embalajes convencionales por soluciones mas
sostenibles.

El desarrollo de esta iniciativa fue posible gracias al
trabajo colaborativo de distintas areas de la compaiia,
entre ellas Ingenieria, Packaging, Marketingy Supply
Chain, quienes evaluaron alternativas técnicas,
logisticasy de presentacion de producto para habilitar
la transiciéon. Actualmente, la implementacién se
concentraen lalinea V1 de la Planta Vespucio, un
equipo que originalmente estaba en la planta de Lontué
y fue adaptado para este nuevo tipo de embalaje,
reemplazando el sistema anterior de termocontraible.

Las cajas Wrap Around estan disenadas para botellas
y, a diferencia de las cajas tradicionales, prescinden
completamente de tabiques, lo que simplifica la
estructura de empaquey optimiza el uso de carton.

INNOVACION CIRCULAR

Estainnovacién permite un ahorro estimado de 40
gramos de cartén por caja, generando un impacto
directo en la reduccién de residuos post consumoy
ofreciendo un envase mas eficiente para el reciclaje.

El potencial de esta solucién es enorme: durante 2024,
Vifia Conchay Toro vendié més de 30 millones de cajas
de 9 litros de vino, lo que equivale a un ahorro potencial
de mas de 1.000 toneladas de carton si toda esa
produccién se migrara a cajas Wrap Around.

Mas alla del ahorro material, esta solucion representa
un avance en la vision de ecodisefo e innovacién en
packaging que la compahia impulsa como parte de su
estrategia global. El objetivo es migrar la mayor
cantidad posible de productos hacia este formato, lo
que permitira consolidar un modelo de embalaje mas
responsable, con beneficios tanto para la operacién
como para los consumidores finales. Al mismo tiempo,
se reafirma el compromiso de Vifia Conchay Toro de
integrar sostenibilidad en cada etapa de su cadena de
valor, transformando el packaging en un motor de
innovaciény reduccion de impactos ambientales.
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INICIATIVAS DESTACADAS

Ecodiseino e Innovacion en Packaging | Reduccion Peso Insumos

Vifia Concha y Toro impulsa el ecodisefio en packaging mediante la reduccién de peso en
botellas y cajas, fruto de la innovacion y colaboracién con proveedores. Estas mejoras
disminuyen residuos post consumo y huella ambiental, fortaleciendo practicas sostenibles.

Vina Conchay Toro ha consolidado su compromiso con
lainnovaciony el ecodisefio en packaging, trabajando
estrechamente con proveedores estratégicosy
explorando nuevas alternativas que permitan reducir la
cantidad de material primario y secundario. Este
esfuerzo busca minimizar los residuos post consumoy
su impacto ambiental, asegurando que cada envase
sea mas eficiente y con menor huella de carbono, sin
comprometer la calidad del producto ni la experiencia
del consumidor.

En Chile, un hito destacado es la reduccidon del peso de
la botella de Casillero del Diablo Reserva, que pasoé de
580g a 470g, logrando un avance significativo en
eficiencia material. En Reino Unido, donde se
embotellavino a partir de granel exportado desde
origen, se han alcanzado mejoras adicionales. Marcas
gue aun utilizan envases mas pesados en origen han
disminuido su peso en destino: por ejemplo, Diablo en
formato Bordeaux se redujo de 650g en origen a 575g
en UK, y en formato Burgundy de 580¢g en origen a 370g,
lo que representa una diferencia sustancial en términos
de reduccidén de material y transporte.

INNOVACION CIRCULAR

En Argentina, los cambios han estado orientados tanto
a botellas como a embalajes secundarios. La caja del
vino Tribu disminuyé de 193g a 170g, mientras que la
de Reservado pasé de 172g a 131g, una iniciativa
equivalente en Chile a la implementacién del wrap
around. En botellas, se destaca la reduccién de
Casillero del Diablo de 475g a 420g, un ajuste que
mejora la eficiencia sin afectar la resistencia de los
envases. Asimismo, en vinos de consumo masivo como
Isla Negra, se redujo el peso de las botellas de 345g a
300g, lo que permite escalar la eficiencia a un mayor
volumen de producciéony amplificar el impacto positivo
en toda la cadena de valor.

Con estas iniciativas, la compafia impulsa una
estrategia global de reduccién de materiales, resultado
de afos de colaboracién estrecha con proveedores
clavey de la busqueda continua de alternativas de
packaging mas sustentables. Estos avances reflejan un
aporte concreto a la disminucion de la huella ambiental
y fortalecen el compromiso de Vifia Conchay Toro con
lainnovacidony la implementacién de las mejores
practicas de la industria.

INFORME DE PROGRAMA
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INICIATIVAS DESTACADAS

Ecodiseno e Innovacion en Packaging | Nuevos Formatos Livianos

Vifia Concha y Toro innova con latas, Bag-in-Box y bolsas en mercados internacionales,
disminuyendo huella de carbono y residuos. Estos formatos sostenibles y practicos acercan
el vino a consumidores jovenes, valorando conveniencia, calidad y experiencias modernas.

Vina Conchay Toro impulsa la diversificacion de
envases en su estrategia de ecodisefo, incorporando
alternativas al vidrio como latas de aluminio, Bag-in-
Boxy bolsas. Marcas icénicas como Casillero del
Diablo Devil’s Carnaval, Casillero del Diablo y Diablo
estan explorando estos formatos en mercados
internacionales como Japény Reino Unido, con el
objetivo de evaluar su recepcién y adaptabilidad a
diferentes perfiles de consumidores.

Estos envases presentan ventajas ambientales y
logisticas significativas: menor huella de carbono,
mayor reciclabilidad y menor peso en transporte frente
alvidrio. Ademas, contribuyen a reducir la generacion
de residuos post-consumo y refuerzan la transicion
hacia soluciones de empaque mas sostenibles.

INNOVACION CIRCULAR

La innovacion también responde a un cambio en los
habitos de consumo. Elvino en lata o en caja ha dejado
atras la percepcién de menor calidad, posicionandose
como opciones versatiles y de alto estandar. Este
avance ha permitido ampliar la oferta hacia
consumidores mas jovenes, con mayor conciencia
socialy medioambiental, orientados a la conveniencia,
la practicidad y la portabilidad, privilegiando formatos
ligeros, individuales y adaptables a experiencias
outdoor, casualesy “on-the-go”.

De esta manera, la compania combina sostenibilidad,
innovaciény adaptacion al consumidor, explorando
alternativas que consolidan su compromiso con la
descarbonizaciény el desarrollo de una industria
vitivinicola mas responsable y dinamica.
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Ecodiseno e Innovacion en Packaging | Analisis de Ciclo de Vida

En 2024, Vina Concha y Toro inici6 la actualizacion de su Analisis de Ciclo de Vida de
envases, con foco en reducir el impacto del packaging mediante innovacion, circularidad y
trabajo con proveedores, consolidando compromisos ambientales hacia 2025.

Durante 2024 Vifia Conchay Toro inicid la actualizacién
del Analisis de Ciclo de Vida (ACV) de sus envases, la
cual se encuentra en desarrolloy sera finalizada en
2025. Esta actualizacién permitira disponer de
informacién més robustay actualizada para impulsar
innovaciodn, circularidad y una gestién responsable del
packaging en la compania.

El estudio, realizado inicialmente por la empresa,
busca comprender los impactos ambientales de los
principales formatos de envases utilizados en la
industria vitivinicola: vidrio, Bag in Box (BIB), lata de
aluminio, plasticoy cartén para bebidas. La evaluacion
contempla todas las etapas del ciclo de vida, desde la
extraccion de materias primas hasta la disposicién
final, incluyendo escenarios de reciclaje en mercados
clave como Chile, Estados Unidos, Canadad, Suecia,
Finlandia, Noruegay Reino Unido.

ELACV, marco analitico estandarizado
internacionalmente, considerd 18 categorias de
impacto ambiental, como huella de carbono, emisiones
atmosféricas y presién sobre los recursos hidricos. Los
resultados evidenciaron que los formatos Bag in Boxy
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cartén para liquidos presentan un menor impacto en la
mayoria de las categorias, mientras que vidrioy
aluminio destacan por su alto consumo energético en la
fabricacion.

A partir de estos hallazgos, la compafia ha
concentrado sus esfuerzos en minimizar el impacto
asociado al vidrio, material que, si bien es el mas
utilizado en la industria por sus ventajas de
conservaciony calidad, presenta los mayores desafios
ambientales. Para ello se ha trabajado en dos frentes:

= Eficienciainterna:incorporacion progresiva de
botellas mas livianas mediante procesos de disefioy
prototipaje, lo que se ha reflejado en la adherencia
de la compafia al SWR Bottle Weight Accord.

= Colaboracion con proveedores: trabajo estrecho con
sus principales proveedores para medir, cuantificary
reducir emisiones en la produccion de materiales de
packaging primarios y secundarios mediante el
desarrollo del Programa de Abastecimiento
Responsable.

5
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INICIATIVAS DESTACADAS

Educacion y Cultura Circular | Sustainability Week y Expo Upcycling

La Sustainability Week refleja el compromiso de Vinia Concha y Toro por difundir sus
avances en sustentabilidad e impulsar la economia circular. Este tipo de instancias
fortalecen la educacién ambiental, visibilizan practicas e inspiran soluciones innovadoras.

Para Vina Conchay Toro, educar, sensibilizar e inspirar
en torno a la circularidad es un eje fundamental de su
estrategia de sostenibilidad. Mas alla de innovar en
procesos productivos, la compafia busca instalar una
cultura compartiday transformadora, tanto dentro de la
organizacién como en su relaciéon con comunidades,
proveedoresy aliados estratégicos. Durante 2024, se
llevaron a cabo diversas iniciativas que refuerzan este
compromiso, generando instancias de formacién,
espacios de encuentro, promocién del reciclajey
reconocimiento a proyectos innovadores que
demuestran que la circularidad es posible y alcanzable
en distintos ambitos.

SUSTAINABILITY WEEK 2024

Entre el 26 y el 28 de noviembre se celebré la quinta
edicién de Sustainability Week, un encuentro anual que
visibilizay difunde los avances de la compania en sus
tres origenes productivos: Chile (Conchay Toroy Cono
Sur), Argentina (Trivento) y EE. UU. (Bonterra Organic
Estates). La edicion 2024 incluyé exposiciones en
profundidad sobre cambio climatico, abordando la
huella de carbono de cadafilial, las iniciativas de

INNOVACION CIRCULAR

reduccion implementadasy el camino hacia la
descarbonizacion; ademas de presentaciones sobre
biodiversidad en los vifiedos y practicas regenerativas,
que incluyeron la introduccién del nuevo Estandar
Regenerativo. Este espacio se ha consolidado como
una plataforma clave de educacion, intercambioy
difusién que involucra activamente a colaboradores,
sociosy emprendedores.

EXPO UPCYCLING

En el marco de la Sustainability Week, se realizé la
Expo Upcycling, una feria que reunié a emprendedores
y empresas nacionales vinculadas a la economia
circular. La exposicion mostré de manera practica
como los residuos de la compafiia pueden
transformarse en productos de mayor valor, abriendo
posibilidades de innovacién y colaboracion en distintos
sectores productivos. Participaron organizaciones
como Virutex, Oh! Seeds, Kalewtliny Haproba, quienes
demostraron con sus proyectos el enorme potencial del
upcycling como motor de sostenibilidad, innovaciény
creacion de impacto positivo, en sintonia con la visién
global de la compahia.

INFORME DE PROGRAMA

Asistentes Exposiciones
Sustainability Week

Cambio Climatico, Biodiversidad y
Practicas Regenerativas

Conchay Toro
Cono Sur
Bonterra
Trivento

VCT Brasil

VCT Europe

VCT México

VCT USA

Asia

VCT Chile
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INICIATIVAS DESTACADAS

Educacion y Cultura Circular | Campana Reutiliza y Green Initiative

La campana Reutiliza y el reconocimiento Green Initiative reflejan como la participacion
activa de los colaboradores impulsa la economia circular, promoviendo innovacion,
reutilizacion y nuevas ideas para una gestion sustentable de recursos.

FOMENTO AL RECICLAJE: CAMPANA REUTILIZA

En 2024, las oficinas corporativas de Vina Conchay
Toro participaron en la campana “Reutiliza”, organizada
en conjunto con Entel y Kyklos, con el objetivo de
fomentar la economia circular en el &mbito tecnolégico
y dar una segundavida a equipos en desuso. La
iniciativa invitd a los trabajadores a donar notebooks,
tablets, celularesy otros dispositivos que aun estaban
en buen estado. Posteriormente, estos articulos fueron
reacondicionados y entregados a colegios y centros
educativos, ampliando el acceso a la tecnologiay
generando un impacto positivo en comunidades que
requieren mas herramientas digitales.

La campana fue impulsada por la Gerencia de
Sustentabilidad y la Gerencia de Tl, mostrando que el
reciclaje y la reutilizacién también son posibles en un
rubro dindmico como la tecnologia. Ademaés de
gestionar de manera responsable los residuos
electronicos, “Reutiliza” promovid la participacion
activa de los colaboradores, fortaleciendo la cultura
ambientaly demostrando cémo las empresas pueden
ser un puente entre lainnovaciony la inclusion social.

INNOVACION CIRCULAR

GREEN INITIATIVE 2024

En el marco de la quinta edicién de la Sustainability
Week, Vina Conchay Toro entregd por primera vez el
reconocimiento “Green Initiative”, destinado a destacar
proyectos de innovacion sustentable propuestos por
trabajadores de la compafia. En esta primera version,
la Bodega Cachapoal fue reconocida por el proyecto
“Refrigeracion Sustentable”. Esta iniciativa plantea un
sistema que permitiria reducir en un 99% el consumo
de agua en el proceso de filtrado del vino, pasando de
900 mil litros a tan solo 10 mil litros anuales, mediante
la recirculacion del agua utilizada.

El proyecto, elegido por votacion de los propios
trabajadores, constituye una idea con gran potencial de
escalamientoy se perfila como un aporte relevante
para la gestion sustentable de los recursos hidricos de
la compafiia. Su reconocimiento marca el inicio de una
tradicion orientada a incentivar la innovacidén interna,
visibilizar las propuestas de los equipos y proyectar
soluciones que, en un futuro cercano, podrian ser
implementadas en distintas bodegas y procesos
productivos de la compania.

ACCESQRIOS. - foeott




'y'Resulta

5.1 Valorizacién de Residuos 5.4 Upcycling de Residuos

UNCORK
5.2 Tipo de Disposicion Residuos 5.5 Desempefio Meta 2024

VINA CONCHAY TORO APETTER

—— FAMILY OF NEW WORLD WINERIES — gy

5.3 Categorias de Residuos



METRICAS Y RESULTADOS
Valorizacion de Residuos

Residuos 2024 con 98% de valorizacion,
consolidando eficiencia y compromiso
con la economia circular.

En 2024, la generacion total de residuos del Holding
Vifia Conchay Toro alcanzd 56.794 toneladas, una
reduccién importante respecto de 2023 (76.026
toneladas). Esta baja se explica principalmente por
el menor volumen de uva procesada en Conchay
Toro, que registré 47.104 toneladas menos,
equivalente a una disminucion del 17,4% en
comparacion con el afio anterior.

Del total de residuos generados, 55.409 toneladas
correspondieron a valorizacion (98%), mientras que
solo 1.384 toneladas fueron destinadas a
eliminacion. Estos resultados mantienen la historica
proporcién de valorizacién de la compafia, que en
los ultimos afnos ha alcanzado niveles superiores al
97%.

La valorizacién incluye principalmente orujos y
escobajos, que son reincorporados como insumos
agricolas o industriales, reforzando el modelo de
economia circular. El desempeno 2024 refleja la
solidez de la gestion de residuos del Holding, con
altos estandares de recuperaciéony una baja
proporcién destinada a disposicion final.
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Evolucién Residuos Vina Conchay Toro 2019-2024 (Ton)
Valorizaciéon de Residuos (%)

86.229
80.902
76.026
66.593
61.738
0
98% 97%
0,
97% 97%
2019 2020 2021 2022 2023
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METRICAS Y RESULTADOS
Tipo de Disposicion Residuos

Residuos 2024 con 82% de compostaje
y minima disposicion final,
fortaleciendo la economia circular.

En 2024, la gestion de residuos del Holding Vifia
Conchay Toro alcanzé un total de 56.794 toneladas,
distribuidas principalmente en compostaje, reciclaje
y recuperacioén energética. El compostaje representé
el 82% del total (46.471 toneladas), consolidandose
como la via predominante de valorizacion gracias al
aprovechamiento de orujos y escobajos en suelos
agricolas. El reciclaje aport6 3.346 toneladas,
mientras que la recuperacion energética alcanzoé
5.592 toneladas, ambas alternativas que fortalecen
la circularidad de los procesos. Solo 1.384
toneladas fueron destinadas a relleno sanitario, lo
que corresponde al 2,4% del total, manteniendo
niveles muy bajos en comparacion con estandares
de la industria.

A lo largo del periodo 2019-2024, la valorizacién ha
superado consistentemente el 97%, con un
crecimiento sostenido de practicas de compostaje y
diversificacién hacia otros mecanismos de
recuperacion. Este desempefio confirma la solidez
de la estrategia de economia circular, con minima
disposicion final y maximo aprovechamiento de los
subproductos generados.
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Evolucion Residuos Vina Concha y Toro 2019-2024 (Ton)
Residuos por Tipo de Disposicion (%)

61.738
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B Reciclaje

66.593
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m Compostaje
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Recuperacioén energética

76.026

56.794
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METRICAS Y RESULTADOS
Categorias de Residuos

El 74% de los residuos 2024 fueron
orujos y escobajos, valorizados en
economia circular.

En 2024, el Holding Vinia Conchay Toro generd un
total de 56.794 toneladas de residuos, de los cuales
la gran mayoria correspondid a subproductos del
proceso vitivinicola. Orujos y escobajos
representaron 42.012 toneladas, equivalentes al
74% del total, reafirmando su rol como principal
residuo y materia valorizable mediante compostaje y
reincorporacion agricola. Las borras alcanzaron
7.512 toneladas (13%), mientras que los lodos
sumaron 3.717 toneladas (7%), ambos gestionados
a través de valorizacidn en procesos de tratamiento
y recuperacion. El vidrio representd 1.391
toneladas, mientras que los residuos municipales
ascendieron a 1.113 toneladas, y el papely cartén
totalizaron 725 toneladas.

En conjunto, estas fracciones representaron menos
del 5% del total. Finalmente, otros residuos
sumaron 324 toneladas. Esta distribucion confirma
que la mayor parte de los residuos proviene de
fracciones organicas de origen agricola y enoldgico,
lo que facilita su valorizacion y refuerza el modelo de
economia circular de la compania.

INFORME DE PROGRAMA

Total Residuos Vifia Conchay Toro 2024
Por Tipo de Residuo (%)

VIDRIOS PAPEL Y CARTON
1,4 kTon (2,4%) 0,7 kTon (1,3%)
MUNICIPALES OTROS
1,1 kTon (2,0%) 0,3 kTon (0,6%)
LODOS
3,7 kTon (6,5%)
BORRAS 5 6 8
7,5 kTon (13,2%) b
Miles de Ton
ORUJO Y ESCOBAJO
42,0 kTon (74,0%)
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METRICAS Y RESULTADOS
Residuos por Filial

Todas las filiales superan 97% de
valorizacion de residuos, consolidando
la economia circular corporativa.

En 2024, la generacion total de residuos del Holding
Vifia Conchay Toro alcanzé 56.794 toneladas,
distribuidas principalmente en sus cuatro filiales
productivas. Conchay Toro concentré la mayor
proporcién, con 41.635 toneladas (73% del total),
en linea con su mayor escala productiva en Chile.

Trivento, en Argentina, generd 6.144 toneladas
(11%), mientras que Bonterra, en Estados Unidos,
alcanz6 5.391 toneladas (9%). Cono Sur, por su
parte, registré 3.623 toneladas, equivalentes al 6%
del total. Estas diferencias responden directamente
a los volumenes de vinificacién y a la capacidad
instalada de cada filial. Un aspecto transversal es
que la valorizacion supera el 97% en todas las
operaciones, gracias al aprovechamiento de
residuos organicos e industriales en procesos de
compostaje, reciclaje y recuperacion energética.

Este desempeno demuestra la consistencia de la
gestion de residuos en todo el Holding, fortaleciendo
su compromiso con la economia circulary la
reduccion de impactos ambientales.

BONTERRA
5,4 kTon (9,5%)

TRIVENTO
6,1 kTon (10,8%)

Total Residuos Vifia Conchay Toro 2024

Por Filial Vitivinicola (%)

CONO SUR
3,6 kTon (6,4%)

i 56,8

Miles de Ton

INFORME DE PROGRAMA

CONCHAY TORO
41,6 kTon (73,3%)
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METRICAS Y RESULTADOS
Residuos por Proceso

El 93,7% de los residuos proviene del
proceso enologico, con altos niveles de
valorizacion circular.

OPERACIONES
En 2024, el Holding Vinia Conchay Toro generd un
total de 56.794 toneladas de residuos, cuya mayor 3,5 kTon (6,2%)
parte se concentré en el proceso enolégico. Este

representd 53.216 toneladas, equivalentes al 94%

del total, resultado de la vinificacién y el manejo de

subproductos como orujos, escobajosy borras. Las

operaciones, que incluyen actividades de apoyo

logistico y administrativos, aportaron 3.522

toneladas (6%), mientras que los residuos agricolas

fueron marginales, con 56 toneladas (0,1%).

Esta distribucién evidencia que la fase enoldgica
constituye el principal punto de generacién de
residuos dentro de la cadena productiva, pero
también el de mayor potencial de valorizacidn a
través de compostaje, reciclaje y recuperacion
energética.

La compafiia mantiene estandares de valorizacion
superiores al 97%, reforzando su compromiso con la
economia circulary la gestion sustentable de los
subproductos, al mismo tiempo que busca reducir
de forma progresiva la fraccidn destinada a
eliminacion en relleno sanitario.

Total Residuos Vifia Conchay Toro 2024

Por Proceso Productivo (%)

INFORME DE PROGRAMA

26,8

Miles de Ton

AGRICOLA
0,1 kTon (0,1%)

ENOLOGIA
53,2 kTon (93,7%)
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METRICAS Y RESULTADOS
Residuos por Categoria 2024

INFORME DE PROGRAMA

Conchay Toro Cono Sur Trivento Bonterra Holding
Food Loss & Waste* ton 35.146 3.601 5.545 5.231 49.523
Orujoy Escobajo ton 29.872 3.284 4.651 4.206 42.012
Borras ton 5.275 318 894 1.025 7.512
Lodos ton 3.481 0 237 0 3.717
Residuos Municipales ton 865 19 226 3 1.113
Vidrio ton 1.297 2 50 a1 1.391
Papely Cartén ton 607 0 70 48 725
Otros ton 237 1 17 69 324
Total ton 41.635 3.623 6.144 5.391 56.794

Unidad Conchay Toro Cono Sur Trivento Bonterra Holding
Reciclaje ton 2.141 3 1.112 90 3.346
Compostaje ton 33.343 3.284 4.570 5.274 46.471
Recuperacién Energética ton 5.275 318 0 0 5.592
Relleno Sanitario ton 876 19 463 27 1.384
Total ton 41.635 3.623 6.144 5.391 56.794

*Segun Corporate Sustainability Assessment

INNOVACION CIRCULAR |
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INFORME DE PROGRAMA

METRICAS Y RESULTADOS
Residuos Consolidado 2019 - 2024

Unidad 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Food Loss & Waste* ton 53.828 58.533 72.544 78.892 70.260 49.523
Orujoy Escobajo ton 48.065 54.080 64.413 70.675 63.104 42.012
Borras ton 5.763 4.454 8.131 8.217 7.155 7.512
Lodos ton 3.5633 3.310 3.651 2.863 1.948 3.717
Residuos Municipales ton 1.765 1.751 1.699 1.868 1.069 1.113
Vidrio ton 1.420 1.675 1.578 1.300 1.391 1.391
Papely Cartén ton 850 975 1.053 895 843 725
Otros ton 341 349 378 411 516 324
Total ton 61.738 66.593 80.902 86.229 76.026 56.794
Unidad 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Reciclaje ton 3.213 7.547 5.526 6.461 4.040 3.346
Compostaje ton 50.234 53.618 67.178 73.208 68.145 46.471
Recuperacién Energética ton 6.387 3.667 6.473 4.353 2.771 5.592
Relleno Sanitario ton 1.903 1.761 1.725 2.207 1.070 1.384
Total ton 61.738 66.593 80.902 86.229 76.026 56.794

*Segun Corporate Sustainability Assessment
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METRICAS Y RESULTADOS
Desempeno 2024

La compaiiia busca promover la
innovacion circular a través del
upcycling de residuos.

El Programa “Innovacion Circular” busca promover
el reciclaje y la reutilizaciéon de residuos,
demostrando que pueden transformarse en
productos de mayor valor mediante iniciativas de
upcycling. Se centra en disminuir los desechos
enviados a rellenos sanitarios y residuos
organicos/alimentarios, gestionando 10 categorias
de residuos mediante alianzas con empresasy
emprendimientos locales. Este aino se sumaron
Papely Cartén, y Corcho, en colaboracion con Oh
Seedsy la artista visual Valeria Salgado, mostrando

que los residuos pueden convertirse en recursos que

fortalecen el desarrollo local.

Meta 2025

10 categorias de residuos con
alternativas de upcycling, representando
el 100% de los residuos generados.

INFORME DE PROGRAMA

Categoria de Residuos %

2021

2022

2023

2024

2025

Al 2024, se han

abordado 8 de las 10

Residuos organicos*

Vidrio

Papely Cartén

Plastico

Tetra

Maderas

Corcho

Textil

Electrénicos

Residuos Alimentarios

©

©
©
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©
©
©
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©
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categorias de residuos,
acelerando el
cumplimiento de la
meta y representando
mas del 95% de los

residuos.

Asimismo, se generaron
nuevas alternativas
para una misma

categoria de residuos.

@ Categoria Gestionada
@ Categoria Comprometida
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INFORME DE PROGRAMA

METRICAS Y RESULTADOS
Desempeno 2024

Ano Base

Unidad 2020 2021 2022 2023 2024
Generacion Total de Residuos Ton 66.593 80.902 86.229 76.026 56.794
Orujoy escobajo Ton 54.080 64.413 70.675 63.104 42.012
Borras Ton 4.454 8.131 8.217 7.155 7.512
Lodos Ton 3.310 3.651 2.863 1.948 3.717
Vidrio Ton 1.675 1.578 1.300 1.391 1.391
Papely Cartén Ton 975 1.053 895 843 725
Otros (Textil, Corcho, Tetra, Maderas) Ton 349 378 411 516 324
Residuos. Municipales Ton 1.751 1.699 1.868 1.069 1.113
Total de Residuos Valorizados Ton 64.832 79.176 84.022 74.956 55.409
% Residuos Valorizado (reciclado o reutilizado) % 97,4% 97,9% 97,4% 98,6% 97,6%
Residuos a Relleno Sanitario Ton 1.761 1.725 2.207 1.070 1.384
% Respecto al Total de Residuos Holding % 2,6% 2,1% 2,6% 1,4% 2,4%
Categorias con Upcycling Comprometidas # - 2 4 6 8
Categorias con Upcycling Acumuladas # - 4 6 7 8
% Cumplimiento Meta % +100% +100% +100% 100%
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AVANCE 7024

00%

METRICAS Y RESULTADOS
Resumen de Gestion 2024

INFORME DE PROGRAMA

Vina Concha y Toro avanza en economia circular con upcycling, ecodisefio, reduccion de
embalajes y cultura interna, proyectando en 2025 alcanzar 10 categorias valorizadas y
consolidar su liderazgo en sostenibilidad y resiliencia ambiental.

En 2024, Vina Conchay Toro consolidd sus avances en
valorizacion de residuos, manteniendo altos estandares
de reciclaje, reutilizacién y aprovechamiento de
subproductos en todas sus operaciones. Los esfuerzos
se enfocaron principalmente en Papely Cartény
Corchos, con lo cual la compania alcanzé 8 de las 10
categorias de residuos con iniciativas de upcycling en
desarrollo, acercandose a la meta de abarcarlas 10
para 2025.En innovacidn, se avanzo en la investigacion
deluso alimenticio de una barra de orujos, proyecto
gue busca transformar este subproducto organico en
alimento de valor agregado. Actualmente en fase de
pruebas, se espera que en 2025 evolucione a un
producto concreto, marcando un hito en la
diversificacion de soluciones circulares.

Talcomo en 2023, los residuos organicos, que
representan cerca del 95% del total generado,
contintdan destindndose a compostajey
enriquecimiento de suelos, mientras que en las plantas
de envasado se mantiene la gestion de residuos
industriales —vidrio, plasticos, carton y madera—
mediante recicladores autorizados, asegurando
trazabilidad y cumplimiento normativo.

Durante el afno, se incorporaron nuevas iniciativas clave
en economia circular y packaging sostenible: la
adhesion al SWR Bottle Weight Accord, la optimizacién
de embalajes secundarios mediante el sistema Wrap
Aroundy proyectos de ecodisefio orientados a reducir
el peso de insumosy crear formatos mas livianos e
innovadores. Paralelamente, la empresa reforzé la
educaciény cultura circular interna con la
Sustainability Week y la campana Reutiliza, que
fortalecieron la concienciay el compromiso de sus
colaboradores.

De esta forma, Viia Conchay Toro no solo da
continuidad a la gestion consolidada de afnos
anteriores, sino que amplia su espectro de valorizacion,
generando productos innovadores y apoyando a
emprendimientos externos que se benefician de estos
materiales. EL compromiso de llegara 10 de 10
categorias valorizadas en 2025 avanza con pasos
firmes, demostrando que la economia circular es un eje
central en la sostenibilidad y resiliencia de la compania
frente a los desafios ambientales del sector.
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METRICAS Y RESULTADOS
Desafios 2025

Avanzar en packaging sostenible,
reducir peso de botellas y potenciar la
economia circular con innovacion.

Para 2025, el desafio sera consolidar nuevas
iniciativas en dos categorias: cartén para bebidas
(Tetra) y textil, ampliando el alcance del programa.

De manera complementaria, se avanzara en
iniciativas de ecodiseno e innovacidn en packaging,
orientadas a desarrollar soluciones que permitan
reducirimpactos ambientales y potenciar la
circularidad de materiales en la industria.

Asimismo, se buscara la reduccion continua del
peso de insumos de packaging, en particular de las
botellas, con el objetivo de avanzar en el
cumplimiento de la meta establecida por el SWR
Bottle Weight Accord.

Finalmente, se impulsara la generacion de nuevas
alternativas en categorias ya trabajadas,
fortaleciendo alianzas con empresasy
emprendimientos locales que diversifiquen destinos
de residuos, promoviendo economia circulary
desarrollo comunitario.

CIRCULAR
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